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ОСНОВНІ ПРОПАГАНДИСТСЬКІ ЗАСОБИ, ЩО ВИКОРИСТОВУВАЛИСЯ ОКУПАЦІЙНОЮ ВЛАДОЮ НА ТЕРИТОРІЇ РЕЙХСКОМІСАРІАТУ УКРАЇНА

З початком окупації українських територій в роки Другої світової війни, місцеве населення опинилося в умовах інформаційного вакууму, різкого послаблення впливу радянської пропаганди, ідеологічної дезорієнтації, що відкривало широке поле діяльності для окупаційної влади. В статті розглядаються основні засоби, за допомогою яких окупаційна влада провадила широкомасштабну агітаційно-пропагандистську роботу.
Основним джерелом інформації на окупованих територіях була періодична преса, яка повністю підпорядковувалась пропагандистським цілям. Ще на початку війни А. Розенберг підписав директиву щодо роботи преси і пропаганди на східних окупованих територіях, згідно з якою передбачалося видання місцевих газет під контролем рейхскомісарів для того, щоб населення не залишалося без джерела інформації, оскільки це вважалося політично невигідно. 

Керівництво нацистської Німеччини усвідомлювало, який вплив на населення може мати друкована преса і наскільки важливо повністю її контролювати. Гітлер у 1942 році відводив пресі провідну роль в сфері пропаганди: «Якщо повітряні сили можна назвати військово-оперативною зброєю у вищому сенсі цього слова, то преса є духовно-оперативною зброєю у вищому сенсі цього слова. Іноді нам доводиться протягом трьох днів одним махом відмовлятися від політичної лінії, що проводилася нашими газетами і розвертатися на 180 градусів. А це можливо лише в тому випадку, якщо весь той колосальний інструмент, яким є преса, повністю знаходиться в наших руках» [3, с.197].

Газетно-видавничу діяльність в зоні бойових дій проводили, насамперед, підрозділи пропаганди вермах​ту, міські та польові комендатури, інколи навіть штаби військових частин. У перші тижні окупації ініціаторами видання газет нерідко виступали діячі опору більшовизмові, члени похідних груп ОУН тощо. Зокрема, представники ОУН-М І. Рогач, П. Олійник, О. Чемеринський були першими редакторами газети «Українське слово», яка виходила з осені 1941 в Житомирі [6, с.45]. З часом вони зрозуміли всю злочинність нацистської політики в Україні, та й самі німці більше не потребували їх допомоги. Покотилася хвиля арештів учасників національно-визвольного руху, а в лютому 1942 року частина з них були розстріляні в Бабиному Яру. 

У місцевих журналістів взагалі не було простору для творчості, будь-які публікації підлягали цензурі, а найчастіше всі матеріали мали передруковуватися з німецьких джерел. Централізований характер подання інформації яскраво прослідковується в ході дослідження тематики статтей україномовної преси періоду окупації. Зазвичай, найбільш вдалі пропагандистьскі статті по черзі з`являлися на сторінках більшості газет.
Всього, за даними найновіших досліджень, в адміністративно-територіальних межах сучасної України виходили в світ близько 400 назв газет, а в межах рейхскомісаріату «Україна» в різні періоди окупації існувало від 75 до 91 україномовних видань [10, с.60] За підрахунками М. Коваля, загальний тираж газет перевищував 1 млн. екз. У рейхскомісаріаті один екземпляр газети припадав приблизно на 16 жителів [5, с.157].

Населення досить скептично ставилося до нової преси, не довіряючи її повідомленням, проте все ж це було ледь не єдине джерело доступної інформації. До того ж, в газетах зазвичай друкували оголошення і розпорядження, які набували сили закону, тому населення намагалося не пропустити жодного випуску.
Проте, створена до середини 1943 р. добре продумана і структурована система забезпечення видавничої діяльності в Україні незабаром почала розсипатися, в результаті наступу радянських військ. Частина газет переміщувалася на ще не звільнені від німецьких окупантів території України і, або розгортали свою діяльність на повністю новому щодо видання газети місці, або ж зливалися чи співіснували із місцевими, уже наявними редакціями.

Ще одним знаряддям німецької пропаганди стало радіомовлення. Щоправда, воно не було досить масовим засобом впливу на населення, адже право мати радіоприймачі мало лише дуже обмежене коло осіб, серед яких власне українців було обмаль. Важливим чинником впливу на настрої місцевого населення були політичні щотижневі огляди, новини про становище на фронтах, які транслювалися українською та російською мовами [7, с.168]. В районах з активним партизанським рухом поширення набули радіотрансляції, що мали справляти заспокійливий вплив на населення.

У розпорядження окупантів перейшла вся матеріально-технічна база радянської радіотрансляційної мережі, хоч і досить пошкоджена під час відступу радянських військ. Більшість радіопередач транслювалася німецькою мовою, і лише незначна частка – українською [2, с.277].
Під сферу нацистської пропаганди потрапив і кінематограф, який зарекомендував себе як ефективний пропагандистський засіб у Німеччині. Відповідальним за проведення кінопропаганди на східних окупованих територіях було Верховне командування вермахту і створене у листопаді 1941 року центральне фільмооб’єднання «Схід» (ZFO). Філії ZFO розташовувалися в Ризі – «Остланд-фільм» та Києві – «Україне-фільм». Керівництво установами здійснювали німці, а рядовими виконавцями були місцеві жителі. Згідно з постановою Е. Коха від 8 грудня 1941 року все майно та обладнання кінематографу з колишньої «радянсько-російської» власності були передані українському кіно-товариству [9, Арк.30].

Керівництво і контроль за закладами сфери кіно філія ZFO здійснювала через кіносекції відділів мистецтв, що були створені при міських управах у центрах генеральних округів. Для показу кінострічок у різних населених пунктах, де не було відповідних технічних засобів, були створені роти пропаганди, які мали пересувні звукові кіноустановки.

Структура відвідувачів кінотеатрів складалася як з військовослужбовців, так і з цивільного населення приблизно в рівному співвідношенні. Робота кінотеатрів досить позитивно сприймалася місцевим населенням, яке таким чином знайомилося з надбаннями західноєвропейської культури. Водночас, на населення гнітюче враження справляли демонстрація німецьких кіножурналів, насичених епізодами, в яких фігурували загиблі та полонені військовослужбовці Червоної Армії, радянська розбита воєнна техніка тощо [7, с.168]. До серпня 1942 року на окупованій українській території функціонувало до 300 кінотеатрів [5, с.160]
Щодо пропагандистського використання дрібної друкованої продукції (брошур, листівок, плакатів), то вони, хоч і набули досить широкого розповсюдження, випускаючись тисячними тиражами, але все ж мало цікавили населення, яке звикло до них і скептично ставилося ще з радянських часів. 

Нацистські пропагандистські плакати друкувалися і розповсюджувалися Міністерством пропаганди через місцеві пропагандистські організації. Але плакати, що містили в собі сюжети, пов'язані з окремими регіонами, друкувались на місцях. 
Створенням та поширенням плакатів займались також окупаційні міські управи. Наприклад, сектор інформації Київської міської управи (реорганізований відділ пропаганди) мав двох художників, які писали пропагандистські лозунги, малювали карикатури і плакати антисемітського, антирадянського і пронімецького змісту [11, с.194].
Ще одним напрямком так званої наочної пропаганди була організація виставок та музейних експозицій, основною тематикою яких стало викриття злочинності радянського режиму та порівняння його з «процвітаючою», «справедливою» європейською країною – Німеччиною.

У квітні 1942 р. за рішенням київської міської управи було засновано новий музейний заклад – «Музей-архів переходової доби», який очолив професор О. Оглобин. Перед його співробітниками поставлено завдання – збирати фото, газети, документи, листівки, письмові свідчення «про панування більшовиків у Києві, їхній терор та руйнування пам’яток старовини», а також про відродження українського національного життя в усіх його проявах та українсько-німецьку дружбу й допомогу київського населення Німеччині. 

15 липня 1942 року відкрилася виставка «Руйнація більшовиками культурних пам’ятників м. Києва». Сам О. Оглобин назвав музей-архів «важливим чинником у боротьбі з рештками більшовизму в Києві та його агентури» [4, с.33] А вже у вересні того ж року у музеї була підготовлена нова виставка – «Звільнення Києва німецькими військами з-під примусової влади більшовиків» [5, с.159]. Зрозуміло, що така активна виставкова робота могла проводитися лише за всебічного сприяння та підтримки окупаційної влади. Покладалися великі надії на пропагандистський ефект від таких акцій, зокрема, серед більш освіченого міського населення, адже, природно, що відвідувачами подібних виставок не могла бути основна маса сільського населення. 
Важливою пропагандистською акцією німецьких окупаційних властей було відновлення функціонування церков, на противагу атеїстичній радянській політиці. З приходом нацистських військ у Києві, за інформацією радянських спецслужб, були відкриті і розпочали свою діяльність усі церкви [2, с.290]. Багато священнослужителів у своїх проповідях оголошували заклики сприяти окупантам, виконувати всі їхні вказівки на подяку за вигнання більшовиків, закликали молодь до виїзду на роботи до Німеччини. 

Проте, в складних умовах міжконфесійних протиріч в Україні пропаганда свідомо не підтримувала жодну з конфесій [7, с.169]. Еріх Кох в інструкції генералкомісарам Брест-Литовського, Житомира, Києва, Дніпропетровська та гебітскомісарам про введення цензури для німецьких газет та журналів зазначав: «Про церковні та релігійні питання можна писати у діловій формі. Релігійні напрямки та секти, також церковні сановники повинні присікатися і критикуватися. При дозволеному релігійному житті на шпальтах українських газет не можна згадувати про те, що той чи інший напрям потрібен німецьким властям» [8, Арк.6].

Загалом же, якщо розглядати на які саме верстви була спрямована нацистська пропаганда, то можна стверджувати, що в ідеалі вона б мала охоплювати усі прошарки населення. Показовим в цьому плані є твердження Гітлера про основні завдання пропаганди: «Задача пропаганди є... в тому, щоб діяти на масу, зробити доступним її розумінню окремі важливі, хоча і не багаточисельні факти, події, необхідності, про які маса до цього не знала взагалі. Будь-яка пропаганда повинна бути доступною для маси; її рівень повинен виходити з міри розуміння, властивої найвідсталішим індивідумам з числа тих, на кого вона хоче подіяти» [1, с.150]. 
Проте, очевидно, що всю масу населення пропаганда об’єктивно не могла охопити, і, в основному, спрямовувалася на міське населення, яке мало доступ майже до всіх її засобів: преси, кінозасобів, радіомовлення, виставок.
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