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МЕХАНІЗМИ СТИМУЛЮВАННЯ ЗОВНІШНЬОЕКОНОМІЧНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ ПІДПРИЄМСТВА
Крім захисту внутрішнього ринку від імпорту з-за кордону за допомогою кількісних і прихованих нетарифних методів торгової|торгівельної| політики в практиці міжнародної торгівлі активно використовуються методи розширення експорту, велика частина|частка| яких заснована на прямому або непрямому гарантуванні і субсидуванні урядом національних експортерів. Набуваючи різноманітної|всілякої|, часто|частенько| вельми|дуже| хитромудрої форми і здійснюючись через вельми|дуже| ускладнені схеми, фінансування направлене|спрямоване| на зниження вартості товару, що експортується, і підвищення тим самим його конкурентоспроможності на світовому ринку. Фінансування експорту може здійснюватися як з|із| урядових джерел за рахунок державного бюджету, так і за рахунок всіляких околоурядових| установ (банків, фондів|фундацій|), а також за рахунок приватного сектора самих експортерів і обслуговуючих їх банків.
Фінансування експорту як метод, торгової|торгівельної| політики слід відрізняти від рутиннного| фінансування і кредитування експортно-імпортних операцій, що є простим наданням банками оборотного капіталу для проведення конкретних комерційних операцій|угод|. Фінансування як метод, торгової|торгівельної| політики передбачає дискримінацію проти|супроти| іноземних компаній на користь національних виробників і експортерів.
Еволюція формування механізму державного стимулювання експорту за кордоном, охоплює значний період часу і дозволяє виділити декілька його етапів. Перший етап, відноситься до п'ятдесятих років післявоєнного періоду, коли методи стимулювання зводилися в основному до  знань держав по регулюванню різними способами збутових цін. У  подальшому|наступному| десятилітті - на другому етапі - його було направлено|спрямовано| на створення|створіння| довготривалої   зацікавленості  у|в,біля|   виробників    в    експорті  своєї  продукції   і   освоєнні   зовнішніх   ринків.   На  третьому   етапі, сімдесяті-восьмидесяті|вісімдесяті| роки - головне завдання|задача| полягало в стимулюванні створення|створіння| і зміцненні конкурентноспроможньої|конкурентоспроможної| експортної бази.
В даний час|нині| відбувається|походить| подальше|дальше| вдосконалення методів
стимулювання експорту, що пов'язано перш за все|передусім| з новими тенденціями в
розвитку світової торгівлі, її експортної складеної|складової| – значним збільшенням об'єму|обсягу| інженерно-технічних послуг, організацією нових форм експортного виробництва, особливо з|із| розширенням меж|кордонів| вільних економічних зон, включенням|приєднанням| в зовнішньоекономічну сферу малих і середніх підприємств, що вимагають економічної підтримки в умовах жорсткої конкуренції.

За оцінками  західних  експертів, витрати  по  просуванню  інженерно - технічних послуг на зовнішній ринок в чотири - п'ять разів перевищують такі товари, що пояснюється перш за все|передусім| великими передконтрактними витратами|затратами|, тоді як   лише одна   з   десяти|десятеро|    подібних   пропозицій|речень завершується експортною операцією|угодою|, приводячи|призводячи,наводячи| до невідшкодовуваних втрат експортерів.
У зв'язку з цим  розвинені зарубіжні країни стали застосовувати один  із спеціальних заходів стимулювання розвитку подібних експортних послуг - страхування і кредитування.

Відмітною особливістю сучасного механізму стимулювання експорту є|з'являється,являється| його комплексний характер|вдача|, що включає одночасне використання заходів, направлених|спрямованих| на заохочення збуту товару і створення|створіння| можливості|спроможності| безперешкодного просування на зовнішні ринки, на розробку нового вигляду товарів і розвиток їх експортного виробництва. Причому   цей механізм реалізується як усередині країни, так і за кордоном.
Основними засобами|коштами| заохочення експорту є|з'являються,являються|: субсидування, кредитування і страхування експортно-імпортних операцій, податкові пільги, демпінг, а також стимулювання вивозу і ввезення капіталу, активна участь держави в розробці, виробництві і збуті товарів, довгострокові капіталовкладення і  в експортне виробництво.
Субсидування експорту дозволяє експортеру значно понизити|знизити| ціну на товари, що вивозяться часто|частенько| нижче собівартості, створює необгрунтовані переваги у|в,біля| експортерів субсидійованих|субсидованих,субсидуватися| товарів і тому розглядається|розглядується| в практиці міжнародного торгового|торгівельного| спілкування як один з  недобросовісних|несумлінних| методів конкурентної боротьби. Використання субсидій     жорстко  регламентується правилами ув'язненого в рамках|у рамках| ГАТТ|, угоди про субсидії і компенсаційні мита. Стримують  цю   практику  антидемпінгові конвенції.
Враховуючи, що експортна субсидія є|з'являється,являється| додатковим податковим тягарем для платників податків, її застосування|вживання| звичайно вимагає законодавчого схвалення. Аргументи, які висловлюються звичайно для виправдання|захисту|   експортних   субсидій,   зводяться   до   того,   що   вони   підтримують зайнятість в експортуючих галузях, покращують за рахунок зростання|зросту| експорту платіжний баланс.   Експортні   субсидії   відповідно до   правил   ЗТО|   вважаються|лічаться| нечесною   конкуренцією,  і  вони  заборонені.  Враховуючи  різноманітні|всілякі|  форми, які набувають|придбаваю| внутрішні і експортні субсидії, точно визначити їх розмір непросто. На початку 1980 року сім найбільших індустріальних країн видавали|лише| експортних субсидій на 1,5-3 млрд. доларів в рік. У 1984-1986 роках внутрішні субсидії в США на молоко складали - 66% його продажної|підкупної| ціни, в Європейському союзі|спілці,сполучнику| - 56%, в Японії - 82% - на цукор, відповідно, 76, 75 і 72 в середньому по восьми сільськогосподарських продуктах (яйця, молоко, птах|птиця|, яловичина. пшениця, цукор) внутрішні субсидії складали від ринкової ціни  35% - в США, 49% - в Європейському союзі|спілці,сполучнику| і 64% - в Японії. 
Очевидно, що з економічної   точки   зору   експортні   субсидії   не   мають сенсу. Їх застосування|вживання| засноване лише на політичних розрахунках урядів. Більш того|більше того|, імпортер, виявивши факт субсидування експорту експортером, має право ввести|запровадити| компенсаційні мита. Тому часто|частенько| експортні субсидії маскують, під кредити іноземним державам, зв'язаним зобов'язанням набувати|придбавати| за їх рахунок|лічбу| товари тільки|лише| у|в,біля| постачальників з|із| країни, яка їх надала.
Особливе місце в експортному стимулюванні   займають|позичають,посідають|   різні форми державного кредитування.
Експортне кредитування - метод фінансової нетарифної зовнішньоторговельної політики, що передбачає фінансове стимулювання державою розвитку експорту національними фірмами.
Експортне кредитування забезпечується наданням експортеру як короткострокових|короткотермінових|, так і середньо і довгострокових кредитів.  Короткострокові|короткотермінові| кредити видаються - на строк до 1 року, використовуються для кредитування експорту  споживчих товарів і сировини; Середньострокові - на термін від 1 до 5 років, використовуються для кредитування експорту машин і устаткування|обладнання|; довгострокові - на термін більше 5 років, використовуються для кредитування експорту інвестиційних товарів| і великих проектів.
Організаційна форма надання експортних кредитів, так само як і взаємостосунки між агентствами|агенціями| по експортному кредитуванню і державами, вельми|дуже| складна. Таке агентство|агенція| може бути департаментом усередині урядового міністерства, самостійною організацією на правах міністерства і навіть приватною фірмою, що працює під контролем уряду. Нерідко|незрідка| національні агентства|агенції| по експортному кредитуванню вступають у договірні відносини один з|із| одним для фінансування експорту із понад однієї країни, координації політики і обміну інформацією про позичальників. 
Субсидування експорту з метою його форсування в умовах загострення конкурентної боротьби може приймати крайні форми, направлені|спрямовані| на придушення конкурентів і витіснення їх з ринку, тому необхідно сказати про такий метод фінансової нетарифної торгової|торгівельної| політики, як демпінг. Сформулюємо наступне|таке| визначення,  демпінг - це продаж товарів на зовнішньому і  внутрішньому ринках за штучно заниженими цінами, меншими середніх роздрібних цін, а іноді|інколи| і більш низькими, ніж собівартість.
Демпінг може здійснюватися як за рахунок ресурсів окремих фірм, які намагаються| оволодіти зовнішнім ринком своєї продукції, так і за рахунок державних субсидій експортерам. У комерційній практиці демпінг може набувати|придбавати| однієї з наступних|слідуючих| форм:
Спорадичний  демпінг (sporadic dumping) епізодичний продаж  зайвих|надмірних| запасів товарів на зовнішній ринок за заниженими цінами. Відбувається|походить| тоді, коли внутрішні об'єми|обсяги| виробництва товару перевищують місткість|ємкість| внутрішнього ринку і перед компанією встає дилема - або взагалі не використовувати частину|частку| виробничих можливостей|спроможностей| і не проводити|виробляти,справляти| товар, або провести|виробити,справити| товар і продати його по нижчій, ніж внутрішня, ціні на зовнішній ринок.
Навмисний|умисний| демпінг (predatory dumping)  -тимчасове  умисне|навмисне| зниження  експортних цін з метою витіснення конкурентів з  ринку   і подальшого|наступного| встановлення  монопольних цін. На практиці це може означати експорт товарів за цінами нижче за ціни свого внутрішнього ринку або навіть нижче за витрати виробництва.
До інших найбільш поширених інструментів підтримки експорту слід віднести його страхування, яке здійснюється у формі державного страхування експортних кредитів. Урядові гарантії, що є|з'являються,являються| істотною|суттєвою| підтримкою в конкурентній боротьбі, дають можливість|спроможність|  комерційним банкам надавати постачальникам пільгові кредити, оскільки|тому що| держава  бере  на себе ризик неотримання|здобуття|   платежу.
Державне страхування експорта здійснюється по низьким ставкам, що звичайно  не  перевищують 1% від застрахованої частини|частки|  контракту. Воно охоплює не тільки|не лише| велику частину|частку| комерційних ризиків, але і багато видів політичних ризиків.   Перелік  страхованих ризиків комерційного  і  політичного характеру|вдачі| налічує|нараховує| сотні зобов'язань; у їх числі: неотримання|здобуття| платежу від імпортера, затримка постачання товару, зміна валютного і ліцензійного контролю  в країні імпортера. Останніми роками сфера страхування експорту значно розширилася:  багато країн стали надавати гарантії  на випадок  різкого  збільшення цін на сировину і компоненти в процесі виконання замовлень, на випадок значних змін курсів валют.
Методами  стимулювання  експорту  є|з'являються,являються|  різні податкові пільги. Суть їх найчастіше полягає в звільненні|визволенні| постачальників експортних  товарів на ряд|лаву,низку| років від сплати|виплати| податків на частину|частку| поточної виручки від експортних операції; у наданні пільгових умов амортизації; перекази коштів від  експорту   на   спеціальні   неоподатковувані податком рахунки|лічбу|; у  створенні|створінні|  резерву розвитку закордонних ринків для експортної продукції   малих   і   середніх підприємств і фонду|фундації| для погашення втрат від інвестування за кордоном.
Досить широко в експортній міжнародній практиці стимулювання застосовується метод фінансових пільг, заснований на поверненні митних зборів і податків, сплачених при імпортуванні сировини для потреб|нужди| експортного виробництва, і звільненні|визволенні| від непрямих податків на дефіцитні в даній країні матеріали.
Більшість західних держав в цілях стимулювання національного експорту йдуть на державне фінансування на основі різних урядових програм допомоги країнам, що розвиваються, постачань озброєння, виведення сільськогосподарської продукції і інших, що робиться|чиниться| в основному з|із| політичних інтересів, але також відповідно до програм міжнародних організацій.
В умовах конкуренції, що посилилася, на світовому ринку зростає роль організаційно-технічного сприяння держави національним фірмам в освоєнні нових ринків і розширення масштабів експортних операцій. До механізму організаційного сприяння увійшли такі способи, як наданий не через державні органи різного роду комерційної інформації, представлення інтересів приватних експортерів в урядових організаціях, підготовка кадрів для зовнішньої торгівлі. Багато урядових міністерств зарубіжних держав мають спеціальні підрозділи для надання|виявлення| допомоги експортерам в отриманні|здобутті| крупних|великих| замовлень, забезпечення| їх інформацією про  проведення міжнародних торгів і їх умови, опіці контрагентів на зарубіжних ринках.
Прагнучи забезпечити   рішення   задачі   підтримки   і   стимулювання  експорту, зарубіжні країни активно залучають до цього процесу державні органи і держапарат на всіх рівнях управління. В процесі виявлення нових пріоритетів зовнішньоекономічної діяльності створюються   спеціальні   органи, здатні|здібні|  забезпечити і реалізувати  заходи по  фінансуванню, страхуванню, кредитуванню експортерів-виробників. 

Література:

1. Коломієць І. Стратегія зовнішньоекономічної діяльності у системі управління підприємством // Економіка промисловості. -2003.-Ст.4. - С. 163-168

2. Cullen John B. Praveen International Business: strategy and multinational company/John B. Сullen, K. Parboteeah. – Taylor & Francis e-Library, 2009. – 501р.

Науковий керівник:
 кандидат економічних наук, Рєліна Ірина Євгенівна 
