Юлія Вальченко 

(Київ, Україна)
СТАН, ЧИННИКИ ТА ПЕРСПЕКТИВИ РОЗВИТКУ ГОЛЬФ-ТУРИЗМУ В СВІТІ
Гольф-туризм - це термін, який використовується для опису поїздок, що здійснюють особи, для яких основною метою є гра в гольф [5, с.12; 6]. Світовий ринок гольф-туризму за даними Міжнародної Асоціації Гольф-Туроператорів (IAGTO) оцінюється в більше ніж 17 млрд. доларів.
У світі налічується приблизно 35 000 полів для гольфу, і щороку будується близько 1000 нових [9]. Причому, всупереч поширеній думці, гра в гольф доступна людям різного статку і соціального положення. Адже 70 мільйонів - це тільки «офіційні» гравці в гольф: спортсмени, члени федерацій і клубів [14]. Число ж простих любителів гольфу по всьому світу неможливо порахувати. Перше в світі місце за кількістю гольфістів займають США - близько 30 мільйонів осіб [10]. Великою є роль Гольф-Асоціації Сполучених Штатів (відомої також як Асоціація професійних гольфістів США, або USGA) у розробці правил і в розвитку гри в цілому [1, с.12]. Другою за популярністю гольфу країною є Японія - близько 12 мільйонів осіб. 5 мільйонів шанувальників гри проживає в європейських країнах, причому близько 20% з них - у Швеції. В Азії зараз просто вибух захоплення гольфом. Якщо говорити про Східну Європу, то активно розвивається гольф в Чехії. Тут є близько 5000 гольф-клубів, що відіграють важливу роль в туристичному бізнесі [9]. У Росії, Білорусі, Україні та інших країнах колишнього СРСР сучасний гольф з'явився лише 20 років тому, і кількість активних гравців поки що відносно невелика.
Можна впевнено сказати, що США, Великобританія / Ірландія, Японія, Канада, Австралія та Скандинавія є дестинаціями, які вже склалися. Таїланд, Малайзія, Сінгапур і Тайвань є відносно новими напрямками, що розвиваються. Південна Корея та Китай також демонструють значний розвиток: Корея в даний час має 200 полів для гольфу, очікується, що ця цифра в 2016 досягне 400, темпи зростання в Китаї - 40% на рік, існує 311 полів для гольфу і, як очікується, цифра подвоїться протягом найближчих 10 років [13]. Швидко зростаючі ринки гольфу в Азії, на Близькому Сході і в Мексиці мають велике значення для світового розвитку сектора. Тим не менш, не очікується, що ці країни та регіони сприятимуть зростанню гольф-туризму не у короткостроковій, а в довгостроковій перспективі (5-10 років). Найбільший потенціал наразі мають Португалія, Іспанія, Туреччина, Дубай.

Восени 2009 року було прийнято рішення про включення гольфу в Олімпійські ігри з 2016 року. Цей крок, безперечно, стане ще одним імпульсом для поширення гри.
Гольф загалом є частиною величезної сфери дозвілля та рекреації. Поля для гри у гольф є закладами активного відпочинку в структурі сфери дозвілля [8, с.2]. За своєю сутністю гольф є сезонним видом відпочинку, основний сезон гольф-турів - весна-літо. За туристичним мірками-досить тривалий сезон, коли любителям таких подорожей можна скористатися вигідними пропозиціями. Хоча робиться все можливе, щоб перевести його в ранг цілорічного.
Є велика кількість чинників, що прямо чи опосередковано впливають на розвиток гольф-туризму. Більшість з них стосується насамперед наявності факторів, що сприяють чи обмежують будівництво гольф-полів – основного ресурсу гольф-туризму. На розвиток гольфу впливають як природно-географічні, так і суспільно-політичні та економічні чинники (рис.1).
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Рис. 1. Основні чинники розвитку гольф-туризму
До перших належать рельєф, клімат, ґрунти, рослинний світ, поверхневі води та інші. Розташування ділянки є важливим чинником, так як від нього залежить маса інших. Географічне положення визначає особливості рельєфу, клімату, ґрунтів та інших природних факторів. Крім того, воно впливає на транспортну доступність об’єкту. Важливими є політична ситуація в країні та законодавство. Саме ці фактори є головними для будівництва нових гольф-полів. Діяльність гольф-підприємств напряму залежить від економічної ситуації та системи оподаткування [3].
Крім своєї спортивної та рекреаційної цінності, гольф є ядром великого виробничого кластера (рис. 2), що створює робочі місця, пожвавлює торгівлю, економічний розвиток, а також є джерелом податкових надходжень [2, c.35].
Гольф-кластер включає в себе два основних сегменти (блоки ): основні та допоміжні (пов’язані опосередковано) галузі . Його базою є самі гольф-споруди, а також ті галузі, що виробляють товари та послуги, які використовуються для гри та експлуатації об'єктів, такі як виробники обладнання для гольфу, дизайнери полів для гольфу, працівники, що підтримують стан газонів, керівництво клубу [4, c.9; 5, c.50].
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Рис. 2. Структура гольф-кластеру [3, c.12]
Гольф також дозволяє ряду галузей, таких як індустрія туризму і сфера нерухомості , розвиватися та формувати ще більший інтерес до гри. 
Серед факторів, що стимулюють попит на гольф варто назвати: розвиток економіки (зростання чистого доходу - все ж таки необхідна певна забезпеченість для того, щоб займатися цим видом спорту, попит на якісну нерухомість), поліпшення умов життя, старіння населення (відноситься в основному до розвинутих країн, коли населення, що вийшло на пенсію має достатньо коштів та часу щоб подорожувати.), заняття спортом як важливий елемент способу життя, збільшення кількості та впливу ЗМІ , збільшення частоти подорожей, здешевлення авіаперельотів, розвиток нових дестинацій, зростання популярності активного відпочинку, зростаюча мобільність та збільшення часу на відпочинок. 
Загалом, у міжнародній практиці туристів-гольфістів поділяють на три групи: перші подорожують з метою гри в гольф, другі відвідують гольф-турніри в якості глядачів, для усіх інших гольф є супутнім видом активності на відпочинку [7]. 

Гольф дуже часто використовується як складова частина анімаційної програми в туристичному бізнесі. Найчастіше навколо цієї гри формується тур. Як анімаційна програма, гольф розрахований на людей, що цінують престиж, з певним рівнем доходу (вище середнього). 

Щодо узагальненого портрету споживачів - то це в основному чоловіки (США- 80%, Великобританія - 78%) , причому більшість з них - середнього (40-55) або пенсійного віку (55 +) [12]. Часто споживач прагне поєднати гольф з бізнес-поїздками .
Серед найважливіших чинників, що впливають на вибір туристами гольф-дестинації найбільшу роль відіграють клімат, якість полів для гольфу та доступність. Крім того, гравці досі є дуже чутливими до ціни.
За результатом опитування туроператорів, проведеного у 2008 році, щодо майбутнього гольф-туризму 82% прогнозували стійкий розвиток, 8% - вражаюче зростання, 1% - поступове зниження та 9% - спад [11]. Як бачимо, більшість фахівців мають оптимістичний прогноз.
Окрім прихильників розвитку гольфу є і критики. Вони стверджують, що останній служить лише свідченням безперервного збільшення розмежування багатих і бідних, так як гольф вимагає дорогого устаткування і розкішних внесків. Є групи активістів, які вважають, що не потрібно перетворювати потенційні землі сільськогосподарського призначення в гольф-поля, так як це сприяє задоволенню бажань багатих і не враховує потреб бідних.

Гольф вже давно перестав бути лише спортом, це унікальне поєднання елітного стилю життя і серйозного бізнесу. Зростання популярності гольфу в усьому світі набагато випереджає інші види спорту.
Гольф сприяє розвитку туризму, сприятливо позначається на здоров'ї населення і є цікавим видом проведення дозвілля. Попит на гольф-подорожі залежить від великої кількості факторів політичних, економічних, соціальних факторів, а найбільш важливими чинниками при виборі гольф-дестинації є клімат, якість полів для гольфу та ціна.
Особливості функціонування гольф-полів багато в чому залежать від країни, в якій вони розташовані, від її законодавства. Будівництво полів для гольфу у всьому світі тісно пов’язане з питанням права власності на землю і захистом навколишнього середовища. 

Основними усталеними ринками гольф-туризму є Сполучені Штати Америки, Великобританія, Японія, Канада, Австралія. Активно розвиваються ринки Тайваню, Малайзії, Китаю, Таїланду.
Гольф є одним з небагатьох секторів міжнародного туризму , які продовжують розвиватись, незважаючи на глобальну економічну невизначеність. В даний час більшість країн, що орієнтують свою економіку на туристичну індустрію, заявляють про пріоритетність розвитку гольф-туризму.
Акцентування уваги на впровадженні гри для людей різного віку, національностей та економічних умов є важливими для продовження зростання і розвитку гольф-туризму.

Література:
1. Книга о гольфе / И. А. Матершев. – Краснодар: Парабеллум, 2010. – 192 с.
2. Allen, T. & Todd G. The Contribution of the Golf Industry to the Main Economy. University of Maine: Maine Agriculture and Forest Experiment Station, Miscellaneous Report, 2001. – 426 p.
3. Golf Tourism. Simon Hudson.- Oxford: Goodfellow Publishers Limited, 2009. –30 p.

4. Golf Tourism Sector Report / West Mediterranean Development Agency (BAKA).– February,2011. –24 p.
5. Hudson S. & Hudson L. Golf Tourism. – Oxford: Goodfellow Publishers Limited, 2010. – 305 p. 
6. National Golf Tourism Monitor: Final Report/ Golf Tourism Scotland – December, 2010. – p.15-21.
7. Sport-Tourism World Conference, 22-23 February, 2001, Barcelona, Madrid: WTO, 2002. – p.14-15.
8. Wirtschaftsfaktor Golftourismus/ Volkswirt Jan Schiefer// Golfmanager. Golf & Tourism Consulting. – 2003. – № 1. – s.1-5.
9. http://www.iagto.com – офіційний сайт Міжнародної асоціації гольф-туризму

10 http://www.statista.com – офіційний сайт американської статистичної служби

11. http://www.caribbeanhotelandtourism.com – офіційний сайт Карибської асоціації готелів та туризму 

12. http://www.independent.co.uk
13. http://www.golfcoursesguide.org/
14. http://ingolf.by
