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ЦИФРОВОГО ТЕЛЕБАЧЕННЯ: ЗАХІДНИЙ ТА НАЦІОНАЛЬНИЙ ДОСВІД КОМУНІКАЦІЇ

Перехід на цифрове мовлення стає нагальною ознакою сучасного телепростору, значна кількість західних країн уже вимкнула аналогові передавачі, в Україні, так більшості пострадянських країн, цей процес ще триває. Саме тому, вивчення досвіду впровадження цифрового мовлення провідними країнами є актуальною темою для вивчення науковцями та практиками, що дозволить  адаптувати на національному ґрунті провідні комунікативні технології телебачення.
Метою даної розвідки є вивчення досвіду західних країн, окремих аспекти та чинників, що впливають на комунікаційні технології під час  впровадження цифрового мовлення. Відповідно до мети статті ми поставили такі завдання:
· описати структуру телебачення в обраних для дослідження країнах;
· виокремити економічно-правові чинники, що впливають на розвиток телебачення в контексті впровадження цифрового мовлення;
· окреслити чинники, що відповідають сучасним комунікативним викликам у суспільстві та знаходять своє відображення у телепросторі. 
Реалізація мети та завдань дослідження зумовлюють комплексний підхід до використання теоретичних, емпіричних, емпірично-теоретичних, аналітичних методів дослідження та галузевих методів соціальних комунікацій.  Джерельною базою крім офіціальних представництв установ та організацій в мережі Інтернет є основні Закони, що регулюють діяльність ЗМК, сучасні дослідження медіакомунікації, різноманітні рейтинги та соціальні вимірювання. 
Структурний та організаторський перерозподіл інформаційного ринку між національними та регіональними мовниками в кожній країні має свої, історично обумовлені принципи. Так, ефірне телебачення США, представлене національними телемережами NBC, CBS, ABC, Fox та CW, включає також 1780 комерційних телестанцій [236], що мають статус незалежних або входять до національних мереж, тобто є афілійованими. Комерційні афілійовані станції як партнери телемережі мають у своєму розпорядженні близько 16 годин власного місцевого ефіру, зокрема одну годину прайм-тайму. На кожний локальний регіональний телеринок припадає від 3 до 11 станцій. 
У Великій Британії, крім медіа-корпорації BBC, що базується на громадському фінансуванні і вважається загальним національним державним мовником, існує 15 регіональних телестанцій, 12 з яких належать комерційній компанії «ITV». Йдеться про процес монополізації та концентрації комерційного телемовлення в країні, який тривав з кінця 90-х років до 2004 року. Незважаючи на те, що преса сприйняла негативно монополізацію регіонального мовлення, компанія наголошувала на тому, що й надалі буде приділяти увагу регіональному аспекту, залишаючи його в ефірі власних телестанцій як основу для регіональної аудиторії. 
Ситуація в Україні дещо інша. Крім загальнонаціональних телеканалів, що виходять на частотах УТ – «Перший національний», «Студія «1+1» та «Інтер», у країні побудована мережа розповсюдження сигналу без афілійованих станцій, що охоплює майже всю територію країни і нараховує ще більше ніж десять телеканалів, серед яких «Новий канал», «Україна», «СТБ», «М1» та інші. Загальна кількість регіональних і місцевих телеканалів, що діють в Україні, – близько 350, включаючи регіональні обласні телекомпанії, що входять до складу НТКУ. З переходом на цифрове мовлення збільшується кількість загальнонаціональних телеканалів – до 28, проте в декілька разів скорочується кількість регіональних.
Таким чином, ми бачимо, що структурно більшість телеканалів у провідних телевізійних державах розвивається за принципами консолідації та концентрації в єдину телемережу, проте ступінь впливу телеканалу, що ретранслюється, різний. Водночас, кожна країна приділяє увагу і регіональній, і місцевій аудиторії, враховуючи її локальні інтереси – найчастіше це знаходить відображення у випусках новин. Унікальну ситуацію з розвитком телемовлення в національному масштабі демонструє Велика Британія, де, незважаючи на розвиток комерційного мовлення (регіональні станції централізовані в «ITV»), громадське телебачення BB, стрімко реагуючи на інноваційні зміни в телетенденціях та інтеграцію комунікацій, залишається привабливим для багатьох глядачів. У Росії триває процес обговорення Федерального Закону «Про громадське телебачення та радіо» [1], який, на відміну від британської моделі громадського телебачення (ВВС безпосередньо не контролюється урядом), буде створюватися, надалі фінансуватися та управлятися за безпосередньої участі органів державної влади та місцевого самоврядування. А це означає фактичний контроль та підпорядкування уряду. Україна теж знаходиться на стадії формування моделі громадського телебачення, але вона  будується на прикладах західних країн.
Динамічні зміни системи телебачення позначилися і на економіко-правових аспектах діяльності телекомпаній. На відміну від більшості країн, цей аспект діяльності американської медіа-індустрії не регулюється розвинутими законодавчими актами, але впливати на засоби масової комунікації можливо через різні проекти, що проводять у Конгресі та на окремих його комісіях. Інша ситуація склалася у сфері телебачення та радіомовлення, яке реалізує свою діяльність з використанням частот – «обмеженого ресурсу, що належить державі і розподіляється державою через видачу ліцензії» [11, с. 269]. З 1934 року контроль над телекомунікаціями та мовленням підпорядковано незалежному державному агентству – Федеральній комісії зі зв’язку (Federal Communications Commission — FCC). Закон про телекомунікації (1996) збільшив максимальну частку телеаудиторії, що охоплюють станції одного власника, до 35%, а в 2003 році Комісія запропонувала збільшити частку максимального обсягу глядачів до 45%. Негативна реакція більшості політиків і громадських діячів загальмувала остаточне прийняття цих змін, проте зняття окремих обмежень на масштаби та структуру медіа-власності призвело до збільшення кількості угод зі злиття та поглинання, на яке, крім узгодження у Федеральній комісії зі зв’язку, потрібне узгодження з Федеральною комісією з торгівлі (Federal Trade Commission, FTC). 
Велика Британія не має розвинутого окремого закону про пресу, так само як конституційних гарантій свободи слова, але в законодавстві існують певні обмеження, установлені Парламентом або прецедентним правом. Закони про мовлення 1990 та 1996 років установлювали умови ліцензування та визначали вимоги до змісту аудіовізуальних програм, а також правила антимонопольного регулювання програми розвитку цифрового телебачення. Але система регулювання ЗМК Великої Британії зазнала значних змін після прийняття в 2003 році Закону про комунікації, наслідком чого стала поява єдиного централізованого регулюючого органу – Управління з комунікацій (Office of Communications, Ofcom), що поєднало в собі функції Комісії з незалежного телебачення (ліцензування та контроль за якістю послуг), Комісії зі стандартів телемовлення (контроль за якістю мовлення), Управління з телекомунікації (адміністративні питання, ліцензування операторів і провайдерів послуг), Управління з радіомовлення (ліцензування незалежних радіостанцій). Крім того, новий орган повинен проводити моніторинг ринку ЗМІ з метою виявлення операторів, чия частка ринку перевищує 25% [11, с. 25-27].
Незважаючи на те, що існують спільні риси в розвитку американського та великобританського телебачення, є й історично обумовлені відмінності: «Для Європи завжди було важливим, щоб телебачення єднало суспільство, а не роз’єднувало його; за цим стоїть багато – і пам'ять про Другу світову війну з її лихами, і сила європейської соціал-демократичної традиції з її схильністю до ідей держави суспільного добробуту, і сучасна потреба досягти загальноєвропейського єднання в ситуації множинності культур в Європі. Особливо великі надії у зв’язку з цим завжди покладали на громадське телебачення, але воно останнім часом починає помітно втрачати свої соціально-інтегруючі якості» [8, с. 173-174]. 
В Україні ґрунтовна законодавча база регулює діяльність як журналістів, так і телерадіокомпаній. Наприклад, Закони України «Про інформацію» [4], «Про друковані засоби масової інформації (пресу) в Україні» [2], «Про інформаційні агентства» [3], «Про державну підтримку засобів масової інформації та соціальний захист журналістів» [1] містять загальні положення, що стосуються діяльності журналістів, а закони України «Про телебачення і радіомовлення» (з різними редакціями та доповненнями) [7], «Про систему суспільного телебачення і радіомовлення України» [6], «Про Національну раду України з питань телебачення і радіомовлення» [5], а також Постанова Кабінету Міністрів України «Про затвердження Державної програми впровадження цифрового телерадіомовлення» [9] стосуються безпосередньо діяльності компаній у телепросторі країни. Національна рада України з питань телебачення і радіомовлення є колегіальним органом, що виконує функції нагляду за дотриманням законів України у сфері телерадіомовлення, а також здійснює регуляторні повноваження, передбачені цими законами. Поки що не існує окремого закону щодо діяльності ЗМК у мережі Інтернет, особливостей використання контенту, захисту авторських прав, але ця ситуація є типовою для більшості країн світу.
Таким чином, ми бачимо, що спостерігається певна централізація органів регулювання, що відповідають за комунікації, удосконалення законодавчої бази, з’являється прозорість досліджень, запроваджується моніторинг ЗМК (переважно в західних країнах). Усе це дозволяє створювати певну базу для подальшого розвитку телебачення як одиниці економіко-правової діяльності. Варто зауважити, що законодавча база щодо контенту Інтернету поки що знаходиться в стадії формування. На прикладі телебачення Великої Британії ми бачимо, що довготривале домінування моделі громадського мовлення з якісною інформаційно-просвітницькою спрямованістю, притаманне телеканалам медіа-корпорації BBC, та стрімке реагування корпорації на ринкові зміни в телепросторі під впливом комерційного мовлення, дозволили зберегти прихильність глядачів і посилити вплив на розвиток світової системи телебачення. 
 Перенасичення інформаційного ринку створює нові виклики і для телемовлення, для якого характерна боротьба за утримання аудиторії в межах певного телеканалу. Розуміючи тенденції розвитку сучасного інформаційного простору, Комітет з питань комунікації при Палаті лордів Великої Британії в серпні 2012 року оприлюднив інформацію про те, що майбутнє трансформації системи британського телебачення пов’язують із упровадженням інтернет-мовлення. Це не тільки звільнить частоти з метою розвитку мобільного зв’язку, але й дозволить вільно дивитися програми на будь-якому мобільному пристрої, що відповідає потребам сучасності [http://stv.mediasapiens.ua/material/887310].
Дослідження Pew Research Center[13http://stv.mediasapiens.ua/material/8873], що були оприлюднені восени 2017 року фіксують падіння перегляду телепрограм на користь Інтернету (43% аудиторії), і хоча телебачення продовжує залишатися основним джерелом інформації (50% аудіторії),  падіння до нього як каналу комунікації  продовжує втрачати аудиторію, навіть тих, кому за 40 та 50 років. Серед аудиторії  старшої за 18 телебачення не так стрімко втрачає популярність, хоча слід зауважити, що ця вікова аудиторія віддає перевагу мережі Інтернет.
Так, основні чинники, що сприяють розвитку   цифрового телевізійного мовлення, серед яких:
· динамічні зміни ТБ, що простежуються у введені цифрового мовлення, і концентрації та консолідації (тяжінні до об’єднання телемереж), але інтереси регіонального глядача продовжують впливати на розвиток телебачення взагалі;
· правові та економічні зміни простежуються в централізації органів регулювання, удосконаленні законодавчої бази, загальнонаціональних дослідження та моніторингах ЗМІ, що буде впливати на економічну діяльність телекомпаній у майбутньому;
· інтерес глядача продовжує утримувати телевізійний текст з його можливістю «відкритої структури», коли глядач стає активним і рівноправним учасником комунікації, використовуючи інтеграцію між традиційними на новітніми медіа комунікаціями.
Враховуючи сучасний стан українського телебачення та чинники, що сприятимуть розвитку сучасного контенту, можна зробити певні висновки. Телебачення в Україні розвивається спільним із західними країнами шляхом, проте відставання від технологій сучасного телебачення, обмежене використання взаємодії й актуальних інформаційних технологій гальмують сучасний стан розвитку телебачення в країні. Вивчення та адаптації досвіду телемовлення західних країн, збереження традиції національного мовлення повинно сприяти позитивним змінам в українському телепросторі.
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