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ЗАХИСТ ТОРГОВОЇ МАРКИ В УКРАЇНІ 
Торговельні марки на сьогодні є дуже важливим стратегічним активом будь-якої держави, що створює передумови для успішного розвитку країни, розширення міжнародних торгівельно–економічних відносин, використання інтелектуального потенціалу в інноваційному процесі. Вивчення історії торговельної марки, як об’єкту права інтелектуальної власності, обґрунтування її теоретичної та практичної значущості, залучення історичної науки до вивчення історії права інтелектуальної власності, викличе потребу розвитку історичних та правничих теоретичних досліджень у цій галузі. Мета статті показати еволюцію торговельної марки, висвітлити її історію від зародження до сучасності, зміну її ролі, значення та функцій на різних етапах соціально-економічного розвитку суспільства.
У період глобалізації економіки та постіндустріальних перетворень розвинених країн відбувається  загострення конкурентної боротьби, у якій знаки для товарів та послуг (торговельні марки) набувають особливої економічної цінності. Торговельні марки та система їх захисту на сьогодні є дуже важливим стратегічним активом будь-якої держави, що створює передумови для успішного розвитку країни, розширення міжнародних торгівельно-економічних відносин, використання інтелектуального потенціалу в інноваційному процесі. Вивчення історії торговельної марки, як об’єкту права інтелектуальної власності, обґрунтування її теоретичної та практичної значущості, залучення історичної науки до вивчення історії права інтелектуальної власності, викличе потребу розвитку історичних та правничих теоретичних досліджень у цій галузі та надасть можливість вивчення впливу різних наук, зокрема геральдики, сфрагістики та емблематики на розвиток торговельних марок.
Товарна марка - це ім'я, термін, знак, символ, малюнок або їх поєднання, призначені для ідентифікації товарів або послуг одного продавця або групи продавців і їх диференціації від товарів і послуг конкурентів.Торговельна марка сьогодні – це необхідний та важливий елемент товарообміну, своєрідний правовий інструмент, який певним способом регулює товарообіг.
Історія торговельної марки починається зі стародавніх часів,  коли в людському суспільстві відбувся поділ праці і з'явилися конкуруючі між собою ремісники. Існують документальні свідоцтва появи торговельних марок на грецьких і римських світильниках. Археологічні знахідки підтверджують використання торговельних марок в Індії в 1300 році до н.е.  В середні віки з'явилася нова форма торговельної марки, що відображала характер торгівлі того часу, - марка гільдії. На території України, як і в більшості країн Європи, торговельні марки почали використовуватися в гончарному виробництві, поступово розповсюджуючись серед представників інших професій. 
Актуальність даної теми полягає в тому, що далеко не кожен суб'єкт господарювання (що працює на виробництво певної продукції, зокрема) знає як захистити свій товарний знак та гарантом захисту яких прав виступає наше чинне законодавство.
В наш час применшувати значення товарної марки просто неможливо. Адже у сучасній ринковій економіці формувати прихильність до товарної марки - це означає підтримувати її стійкий образ і максимізувати збут. Тому, наприклад, у США зареєстровано 300 тис. торгових марок.
В якості торговельної марки можуть бути захищені: назва підприємства, дизайн етикетки, упаковки, кришки; назва різних видів продукції; форма упаковки (пляшка, коробка); музичний фрагмент, екранна заставка, мультфільм і т.д.
Суб'єктами права інтелектуальної власності на торговельну марку є фізичні та юридичні особи. Торговельна марка може належати одночасно кільком фізичним та (або) юридичним особам.
Система правової охорони торговельної марки в Україні потребує вдосконалення також у зв’язку з наміром набуття членства у міжнародних організаціях для участі в яких необхідно приведення національного законодавства у відповідність до міжнародних стандартівзокрема положень Угоди про торговельні аспекти прав інтелектуальної власності (далі угоди ТРІПС).
[bookmark: _GoBack]Так у законодавстві та практиці вживаються різні терміни на позначення поняття торговельної марки Найбільш поширеними є терміни «товарний знак», «торговельна марка», «знак для товарів і послуг», «торговий знак»,  «логотип» «торгова марка», «бренд». У ЦК України (далі ЦКУ) вживаються терміни «торговельна марка» і знак для товарів і послуг (ст. 420 ЦКУ) та «торговельна марка» (глава 44, ст. 492-500 ЦКУ), що хоч і підтверджує тотожність даних понять, однак на нашу думку негативно впливає при застосуванні норм законодавства і неприпустимо з боку юридичної техніки. При цьому торговельна марка визначається як будь-яке позначення або будь-яка комбінація позначень, які придатні для вирізнення товарів (послуг), що виробляються (надаються) однією особою, від товарів і послуг, що виробляються (надаються) іншими особами (ст. 492 ЦКУ). У Законі України «Про охорону прав на знаки для товарів і послуг» вживається термін «знак для товарів і послуг (ст. 1 ЦКУ),  що визначається як позначення, за яким товари і послуги одних осіб відрізняються від товарів і послуг інших осіб. Тому, потребує узгодження вживання різних термінів у законодавстві України на позначення одного і того ж поняття.
У більшості країн світу для отримання правової охорони торговельна марка повинна бути зареєстрованою у національному або регіональному державному органі влади. Власник торговельної марки вправі заборонити іншим особам використовувати свою марку або схожі з нею позначення стосовно товарів і послуг аналогічних чи схожих з його власними, якщо таке використання може призвести до введення споживачів в оману. У багатьох країнах на загальновідомі торговельні марки поширюється такий режим правової охорони, який передбачає заборону їх використання способами, які завдають їм шкоди, ослабляють репутацію або призводять до неė законного вилучення прибутку за рахунок репутації відомої марки.
 Однак міжнародна правова охорона торговельних марок не є досконалою. Серед найбільш поширених проблем цієї охорони можна виділити:
· відсутність єдиних способів оцінки схожості до ступеня змішування на відміну від звичайних асоціацій в контексті порушення прав на торговельну марку;
· вироблення критеріїв належного використання торговельної марки з метою збереження прав на марку;
· обсягу охорони загальновідомих торговельних марок у разі використання на несхожих товарах.
 Також міжнародна правова охорона повинна бути доступною і недорогою, її надання не повинно бути занадто складним, а механізми захисту відповідних прав у примусовому порядку мають відповідати критеріям ефективності.
Проблемним стало використання торговельних марок у мережі Інтернет. Виникла потреба у розробці адміністративних та правових засобів захисту в сфері використання торговельних марок, які могли б застосовуватися при реєстрації доменних імен, а також тимчасових заходів, спрямованих на недопущення реєстрації чужих торговельних марок, як доменних імен недобросовісної ділової практики. Таким чином використання торговельних марок у мережі Інтернет породжує багато проблем, що вирішуються у міру розвитку законодавства. Не вирішеним залишається питання кваліфікації акту порушення прав на торговельну марку в мережі Інтернет відсутнє законодавче врегулювання цих питань.
Правова   охорона  надається  знаку,  який  не  суперечить публічному  порядку, принципам гуманності і моралі, вимогам Закону України "Про засудження комуністичного та націонал-соціалістичного (нацистського)   тоталітарних   режимів   в  Україні  та  заборону пропаганди  їхньої символіки" та на який не поширюються підстави  для  відмови в наданні правової охорони, встановлені Законом України «Про охорону прав на знаки для товарів і послуг».
 Об'єктом знака може бути будь-яке позначення  або будь-яка комбінація  позначень.  Такими позначеннями можуть бути,  зокрема, слова,  у тому числі власні імена,  літери,  цифри,  зображувальні елементи,   кольори  та  комбінації  кольорів,  а  також  будь-яка комбінація  таких  позначень.  Об’єктом знака не можуть бути імена або  псевдоніми  осіб, які обіймали керівні посади у комуністичній партії (посаду секретаря районного комітету і вище), вищих органах влади   та   управління  СРСР,  УРСР  (УСРР),  інших  союзних  або автономних  радянських  республік  (крім  випадків,  пов’язаних  з розвитком  української  науки та культури), працювали у радянських органах  державної безпеки, назви СРСР, УРСР (УСРР), інших союзних радянських  республік  та  похідні  від  них,  назви,  пов’язані з діяльністю комуністичної партії, встановленням радянської влади на території  України  або  в  окремих адміністративно-територіальних одиницях,   переслідуванням  учасників  боротьби  за  незалежність України у XX столітті.
Право власності на знак  засвідчується  свідоцтвом.  Строк дії  свідоцтва  становить  10  років  від  дати  подання заявки до Установи  і  продовжується  Установою  за   клопотанням   власника свідоцтва  щоразу  на  10 років,  за умови сплати збору в порядку, встановленому   пунктом   2   статті   18  цього  Закону.  Порядок продовження   строку   дії  свідоцтва  встановлюється  центральним органом  виконавчої  влади,  що  забезпечує  формування  державної політики  у сфері інтелектуальної власності. 
Дія свідоцтва  припиняється достроково за умов,  викладених у статті 18 цього Закону. 
Обсяг  правової  охорони,   що   надається,   визначається зображенням  знака  та  переліком  товарів і послуг,  внесеними до Реєстру,  і засвідчується свідоцтвом з наведеними у  ньому  копією внесеного  до  Реєстру  зображення  знака  та  переліком товарів і послуг. 
 Право на одержання свідоцтва у порядку,  встановленому цим Законом,    має   будь-яка   особа,   об'єднання   осіб   або   їх правонаступники. 
Право на одержання свідоцтва має заявник, заявка якого має більш ранню дату подання до Установи або, якщо заявлено пріоритет, більш ранню дату  пріоритету,  за  умови,  що  вказана  заявка  не вважається  відкликаною,  не  відкликана  або  за нею Установою не прийнято  рішення  про  відмову  в  реєстрації  знака,  можливості оскарження якого вичерпані.
Висновки:Як бачимо, в умовах ринкової економіки товарні знаки виконують важливі функції, спрямовані на повне правове забезпечення ефективності товарного ринку. Нові шляхи використання торгових марок у новітній глобальній економіці підвищують їхню стратегічну роль для бізнесу та міжнародної торгівлі. Дослідження права інтелектуальної власності та історії окремих його об’єктів, таких як торговельна марка, має неабияке значення у питаннях доведення цього права до рівня міжнародних стандартів.  
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