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НАЙПОПУЛЯРНІШІ ВИБОРЧІ ТЕХНОЛОГІЇ В СУЧАСНІЙ УКРАЇНІ

	Українська держава за свою відносно молоду історію вже накопила достатньо значний політичний досвід. Практично були продемонстровані та перевірені майже всі відомі виборчі технології. Частина із них комфортно прижилася в сучасних політичних реаліях  України, а частина показала повну неспроможність достатнього впливу на результат виборів. Слід також зазначити що виборчі технології що були ефективні, наприклад, 10 років тому вже втратили свою ефективність чи були сильно змінені, тобто еволюціонували.  
	Управлінці виборчими кампаніями давно визначилися з найбільш ефективними виборчими технологіями, що спрямовані саме на перемогу. На жаль багато із цих технологій мають поганий окрас, порушуючи якщо не юридичні то моральні норми. Кожен керівник виборчою кампанією підбирає для себе найбільш дієві технології, опираючись на цілий ряд оперативних обставин (ефективність, наявність ресурсів, соціологічний клімат, дії опонентів тощо). Отже, розглянемо найпопулярніші виборчі технології котрі так полюбилися політтехнологами саме в сучасній Україні.
	Зустріч із виборцями є однією з найбільш популярних виборчих технологій, маючи певні особливості. Політик (наприклад кандидат в депутати) зустрічається із електоратом і напряму доносить людям свою програму та ідеологію, приймає побажання та пропозиції. За наявності харизми та добре продуманого іміджу це дає значну прибавку до популярності, оскільки виборці фактично напряму спілкуються із людиною яка може вирішити їх проблеми, а отже захищає їх інтереси. При цьому людям, які прийшли на зустріч, роздаються певні подарунки (календарики, ручки, чашки, блокноти тощо) що дає позитивний психологічний ефект. Задля видимості повної підтримки (та страхування від дій опонентів) на зустрічі беруться спеціальні «групи підтримки». Як правило, це відповідно підготовлені прихильники що своїми діями створюють атмосферу взаєморозуміння і налагоджують комунікацію між кандидатом і виборцями. З кожним роком ця технологія стає все далі популярнішою та ефективнішою, стаючи основою більшості виборчих кампаній.
	Розповсюдження тематичної агітаційної літератури (листівки, брошури, газетки, пам’ятки і т. д.) є невід’ємною частиною будь-якої виборчої кампанії. Різниця полягає в суті цієї технології, у способі та методі подачі інформації, дизайнерському рішенні, вмінні поставити акценти на «правильних» речах. Вмілий політтехнолог проводить поступову обробку електорату, не нагромаджуючи інформацію скопом. Це дає змогу виборцям «самостійно» переорієнтуватися на «потрібного» кандидата і впевнити його у правильності свого вибору. Останніми роками в Україні розповсюджена технологія заклику на виборчі дільниці, буцімто неважливо за кого, просто виконайте свій громадянський обов’язок. Насправді, з закликом подається прихована агітація за того чи іншого кандидата. 
	Політична реклама є не менш важливою виборчою технологією чим агітаційна література. Як правило, така реклама подається через ЗМІ (газети, журнали, телебачення, Інтернет). Стрімкого розповсюдження в останні роки набуває політична реклама через Інтернет, особливо через соціальні мережі. Така реклама б’є в першу чергу по новому поколінню виборців – молоді, котра ще не має сталого політичного переконання. До цієї виборчої технології відноситься не так сама реклама, як тематичні обговорення та коментарі до них. При дотриманні певних умов (правильні запитання, вибірковість, чорний піар, «незалежні»  експерти тощо) досить швидко формується потрібний образ потрібного політика. 
	Окремо розглянемо і PR-технології, які теж 100% використовуються під час виборів. Їх суть полягає у створенні позитивного образу кандидата. Цей образ тримається на певному соціальному міфі, тобто на вірі без його критичного осмислення.
	Добре відомою, старою і водночас презренною виборчою технологією є роздача продуктових наборів. Суть її полягає в тому щоб зобов’язати малозабезпечені групи населення віддати свій голос саме за потрібного кандидата (чи партію). Логіка проста – «взяв мою  гречку, то тепер і проголосуй за мене». Соціологічні дослідження показують що ця брудна технологія вельми ефективна, оскільки люди дійсно віддають свої голос саме за того кандидата, від кого і отримали  продуктовий набор. Тут важливо зрозуміти два важливих моменти… По-перше така виборча технологія прирівнюється до підкупу виборців а тому є незаконною. По-друге, ця технологія дає максимальний ефект лише у регіонах із дійсно бідним населенням. Як не гірко визнавати, але такими регіонами є українські села, де більшість люду заклопотана своїми злобуденними справами не орієнтується у політиці, проте має хорошу явку на виборах. Цим і пояснюється живучість цієї сумнозвісної технології.
	Популярною виборчою технологією є антиреклама. Вона спрямована проти опонентів які реально становлять загрозу під час виборчих перегонів, маючи значний рейтинг. Антиреклама спрямована на пониження цього рейтингу шляхом інформативної маніпуляції, а саме: чорний піар, висвітлення «білих плям» біографії опонентів, вказування на помилки і особисті інтереси конкурентів, критика передвиборчої програми і т.д.. Поширеним методом антиреклами є анонімні листівки із негативною (і далеко не завжди правдивою) інформацією про того чи іншого опонента. Пересічний виборець не буде детально аналізувати суть і сенс цих листівок, як і не буде задавати питання «кому це вигідно», сформувавши негативне ставлення до цього кандидата і навряд-чи проголосує на нього під час самих виборів. Саме тому, розумно і вчасно задіяна анонімна антиреклама може суттєво вдарити по рейтингу опонентів чи опонента. Зрозуміла річ що найбільш ефективна вона перед самими виборами, коли у опонента вже просто не буде часу пояснити виборцям її суть.
	На особливу увагу заслуговують виборчі технології  прямої шкоди. Це дійсно брудна тактика, коли виборчі перегони виходять за рамки всіх норм, а ціна перемоги стає дійсно величезною. Суть полягає в нанесенні реальної шкоди спільноті нібито від імені опонентів. Спектр методів цієї технології величезний. Найпоширеніші із них це: нанесення простого графіті з ім’ям конкуруючого кандидата на якусь поверхню (стіни будинків, бетонні огорожі, інформаційні щити, а інколи і приватні автомобілі та вікна будинків), нанесення агітаційних плакатів опонентів на двері та вікна простих людей (використовуючи при цьому сильнодіючий клей), телефонний терор (телефонування людям на приватні номери від імені опонентів з абсурдними і надокучливими питаннями серед ночі), засмічення міста агітаційною літературою нібито теж від імені опонентів (листівки хаотично розкидані на зупинках, в парках та інших людних місцях) і т.д.. Ці технології сильно негативно впливають на рейтинг опонентів, проте такі дії можуть викликати серйозні наслідки, наприклад проблеми із органами правопорядку чи тимчасове об’єднання опонентів проти потрібного кандидата і спільна протидія («ворог мого ворога мій друг»). Про низькість, підлість та ганебність використання цих технологій  сказано багато, проте багато сучасних політичних сил все ж таки вдаються  і до них, намагаючись будь-якою ціною виграти виборчі перегони. Саме тому розумний та далекоглядний політтехнолог має знати ці методи задля того, щоб адекватно протидіяти їм, якщо до них вдасться хтось із опонентів. 
	Ще одним нечесним проте популярним і ефективним методом є залучення адміністративного ресурсу. Майже кожна влада незалежної України, не зважаючи на заборону, використовувала цей «козир» доступний тільки їм. Можливості впливу адміністративного ресурсу просто колосальні, здатні суттєво вплинути на результат виборів. 
	Вищезгадані виборчі технології характерні не лише для України, але і для більшості пострадянських країн. Але якщо в переважній більшості із них сформувалася міцна автократична влада, то в Україні цього не відбулося. Волелюбний український народ швидко адаптувався в нову політичну і соціальну реальність незалежної України, сформувавши не лише сталу політичну еліту але і дієвий прошарок інтелігенції, незалежних експертів та представників середнього класу, здатних критично осмислювати події політичного спрямування, а отже і більш відповідально відноситися до виборчого процесу. Особлива заслуга в побудові демократичної спільноти лягає на ЗМІ та чисельні незалежні громадські організації.   
	Отже, сучасні політтехнологи знають як здобувати перемогу під час виборчої кампанії, знаючи та використовуючи дійсно ефективні (в умовах Української соціально-політичної реальності) виборчі технології. 
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