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ЗАРОДЖЕННЯ ТА ЕВОЛЮЦІЯ ПОНЯТТЯ ІННОВАЦІЯ ТА ЇХ РОЛЬ В ДІЯЛЬНОСТІ ПІДПРИЄМСТВ

За сучасних умов розвитку ринкової економіки, інновації стають основним чинником, що сприяє динамічному розвитку і підвищенню результативності функціонування як окремих ринкових суб'єктів господарювання, так і економічної системи загалом.
Даною проблематикою займалися і вітчизняні науковці, зокрема представниками сучасного широкого розуміння інновацій є Ю.В. Яковець, А.А. Харин, Т.О. Франчук та інші. Вони вважають, що інновація – це внесення нових елементів, всього, що вперше увійшло до вжитку. Послідовниками вузького підходу є Т.С. Медведкін, І.В. Космидайло та багато інших, однак в даних науковців існують розбіжності щодо трактування поняття інновацій [1, с. 7; 57, с. 28].
Метою нашої статті є дослідження та  вивчення проблем формування поняття інновації та дослідження думок різних авторів щодо даного питання. 

Термін «інновація» у науковий лексикон вперше увів вчений-класик Й. Шумпетер, який у 1912 р. в праці «Теорія економічного розвитку» дав визначення інновації як «історичне явище, що викликає необоротну зміну в процесах виробництва, постачання, збуту продукції, післяпродажного обслуговування, внаслідок використання нових або вдосконалених рішень технічного, технологічного та організаційного характеру» [2, с. 62].

Для більш глибокого розуміння даного поняття необхідно вивчити його етимологію. Innovation (англ.) – утворено з двох слів – латинського «новація» (новизна) й англійського префікса «ін», що означає «в», «введення». Тому, у перекладі з англійського «інновація» означає: введення нового, відновлення.

Існують різні позицій вчених-класиків щодо визначення поняття «інновація». Такі вчені як Х. Хартман, Г. Ріггс, та Д. Тідд розглядають інновацію на основі широкого підходу, тобто як комплексний процес, який полягає у розробці та використанні ідей, винаходів, тощо і застосовуюється в економічних й соціальних сферах. Протилежні позиції займають П. Друкер, В. Хіппель та Р. Ратвелл [3, с. 24]. Вони є прихильниками вузького підходу щодо трактування поняття «інновація», а саме розглядають її як певні зміни, які відбуваються з метою створення та удосконалення техніки, виробництва, організації або будь-якої іншої сфери. 
Визначення поняття інновації на основі запропонованих класиками підходів на сьогодні не можуть повністю розкривати суть даної категорії, адже мінливість зовнішнього середовища, швидкі темпи розвитку та трансформації економічних процесів вимагають постійного пошуку нових підходів до даної проблематики.

Даною проблематикою займалися і вітчизняні науковці, зокрема представниками сучасного широкого розуміння інновацій є Ю.В. Яковець, А.А. Харин, Т.О. Франчук та інші [4, с. 9]. Вони вважають, що інновація – це внесення нових елементів, всього, що вперше увійшло до вжитку. Послідовниками вузького підходу є Т.С. Медведкін, І.В. Космидайло та багато інших, однак в даних науковців існують розбіжності щодо трактування поняття інновацій [1, с. 7]. Зокрема, науковці Н. П. Завлін та А.В. Васильов під інновацією розуміють зміни у структурі чи функціях, перетворення існуючих практик на нові [5, с. 28]. Усі інші представники даного підходу розглядають інновацію як кінцевий результат діяльності у вигляді конкретних товарів, технологій, процесів тощо. 

Класичній та сучасній науковій літературі, насамперед, притаманна багатогранність розуміння визначення поняття інновації, тому економічні вчення послідовників почали будуватися на основі двох інших підходів щодо визначення їх сутності – динамічного та статичного (об’єктного). Статичний підхід розглядає інновацію як кінцевий результат інноваційного процесу у вигляді нової техніки, технології тощо, а динамічний – як процес реалізації ідеї та її перетворення у впровадження нових виробів, технологій, принципів замість існуючих [6, С. 116 - 117].

Представником статичного підходу є С.Д. Іл’єнкова, вона стверджує, «що інновації – кінцевий результат інноваційної діяльності, втілений у вигляді нового чи вдосконаленого продукту, який впроваджений на ринку, нового чи вдосконаленого технологічного процесу, що використовується в практичній діяльності або в новому підході до соціальних послуг (Положення Фраскаті ОЕСР)» [21, с. 16].

Л.М. Гохберг пропонує власне визначення: «Інновації – це кінцевий результат інноваційної діяльності, що отримав втілення у вигляді нового або удосконаленого продукту, впровадженого на ринку, нового або удосконаленого процесу, що використовується в практичній діяльності чи в новому підході до соціальних послуг».

Науковець В.В. Повітчан найбільш повно узагальнив основні підходи до визначення поняття інновації за такими основними категоріями: процес, зміна, результат, підхід та інвестування змін. Однак і у даному підході виникли розбіжності, а саме у категорії інвестування змін, під якою автор представляє вкладання коштів в економіку, з метою зміни поколінь техніки та технології.
У Концепції науково-технологічного і інноваційного розвитку України зустрічаємо таке трактування даного поняття: «кінцевий результат інноваційної діяльності, що одержав реалізацію у вигляді нового або вдосконаленого продукту або технологічного процесу, який реалізується на ринку і використовується в практичній діяльності».

Незважаючи на однозначність трактування вищенаведених понять нормативними документами, в наукові та довідниковій літературі відсутня єдина позиція щодо їх визначення.

Інновацію необхідно відрізняти від винаходу й не змішувати їх ще й тому, що винахід може виступати тільки в якості ідеї або прототипу нового продукту чи нового технологічного процесу та він не перетворюватиметься у інновацію, поки не пройде процесу комерціалізації. Як свідчить практика, більшість винаходів ніколи не стають інноваціями.

Поняття «новація» та «інновація» не є тотожними, між ними існують принципові розбіжності. Нововведення – це практичне застосування інновації. Поняття «інновація» означає «введення новацій», у свою чергу, «новація» походить від латинського «novatio» і означає «оновлення», тобто процес. Тому, новація – це  новий порядок, новий процес, новий метод, нова продукція або технологія. 

Найбільш детально та вдало дав визначення новацій Р.А. Фатхутдінов, який зазначив, що «новація – це оформлений результат фундаментальних, прикладних досліджень, розробок або експериментальних робіт у будь-якій сфері діяльності, який супроводжується підвищенням її ефективності» [7, c. 45].

Чітку межу між інноваціями та нововведеннями провів Ф. Янсен, він відмітив, що «інновації – це одночасно прояв двох світів, а саме, світу техніки і світу бізнесу. Тільки тоді, коли до нововведень підключається бізнес, вони стають інноваціями».

Узагальнюючи усі погляди і методологічні підходи щодо суті інновацій виокремлено такі їх характерні риси:

· інновація в попередньому стані будь-якого об’єкту чи процесу є доцільною і корисною зміною;

· мета зміни – отримати практичне застосування і мати корисний результат;

· предметом цих змін зазвичай є технології, вироби, організація виробництва, управління тощо;

· найважливішим засобом реалізації цілей розвитку будь-якого суб’єкта господарювання вважаються інновації, які є наслідком підвищення ефективності його діяльності.

Поняття «інновація» включає чотири ключові компоненти:

1. Креативність – вміння генерувати нові ідеї;

2. Стратегія – з’ясування новизни та корисності ідеї з точки зору розвитку підприємства;

3. Реалізація – перехід від нової та корисної ідеї до її реалізації у вигляді конкретних продуктів і послуг. Саме на етапі реалізації відбувається девальвація багатьох творчих і потенційно інноваційних ідей і, відповідно, втрачаються шанси створити для підприємства нову успішну бізнес-модель, яка б стала для нього прибутковою;

4. Прибутковість – підвищення до максимуму цінності кінцевого продукту і послуг, отриманої від реалізації нової та корисної ідеї. Концепція прибутковості може проявлятися на практиці по-різному, а саме: як фінансовий виграш, як підвищення морального стану співробітників і корпоративної солідарності або як внесок в життя суспільства.
Першу, найбільш повну класифікацію інновацій надав Й. Шумпетер, вона стала класичною і використовувалася до кінця 60-х років XX ст. Він виокремив п'ять типів інновацій: виробництво невідомого споживачам нового продукту або продукту з якісно новими властивостями; впровадження нового засобу виробництва, в основу якого покладено нове наукове відкриття або новий підхід щодо комерційного використання продукції; освоєння нового ринку збуту певною галуззю про​мисловості країни, незалежно від того, існував цей ринок раніше чи ні; залучення нових джерел сировини та напівфабри​катів, незалежно від того, існували ці джерела раніше чи ні; впровадження нових організаційних форм.
Й. Шумпетер в кожному із класів використав поняття «кластер» для окреслення групи, сукупності нововведень, що відрізняються певною цілісністю, взаємообумовленістю, спільністю технічних, технологічних, кваліфікаційних, організаційних, виробничих, управлінських та інших характеристик.
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