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ВИЗНАЧЕННЯ ПОТРЕБ ЩОДО ВІДТВОРЕННЯ ПОТЕНЦІЙНИХ СИЛ НАСЕЛЕННЯ ТА ТРУДОВИХ РЕСУРСІВ КАРПАТСЬКОГО РЕГІОНУ У 2015 – 2016 РОКАХ

Туристична галузь на сьогодні складає невід'ємну частину розвитку економіки. Крім того туризм, вважається одним з найефективніших засобів задоволення постійних людських потреб, адже потреба у рекреації, відновленні потенційних сил, прагнення і потяг до пізнання навколишнього світу завжди є чи неосновною потребою людини.

Попри важку політичну і економічну ситуацію в нашій державі, туризм продовжує активно розвиватись, особливо  у Карпатському регіоні. Про це свідчать власні дослідження, що були проведені з метою визначення потреб мешканців Івано-Франківська та гостей у рекреації, аналізу туристичної привабливості Карпат та економічної спроможності людей відпочивати у 2015-16 роках.

В нашому дослідженні помітно тенденцію та позитивну динаміку розвитку туристичної галузі України, як туристичної привабливої країни. Майже кожен з опитуваних, відпочиває, або потенційно може відвідати Українські Карпати.

Карпатський регіон на шляху активного розвитку туристичної сфери завдяки наявності різноманітних рекреаційних ресурсів, сфера туризму активно нарощує обсяги виробництва та реалізації туристичного продукту.

Населення України, як і будь-якої країни, людство в цілому має рекреаційні потреби, тобто необхідність відновлення, зміцнення і розширення власних фізичних і духовних сил.

Значення кваліфікованої, освіченої робочої сили, так званого людського фактора, у сучасному господарстві постійно зростає. Швидкі зміни в технології, організації виробництва, постійне впровадження новацій вимагають від працівників не лише високої кваліфікації, а й відмінних психофізичних кондицій, вміння швидко адаптуватися до перманентних змін. У цих умовах рівень рекреаційних потреб працівників не просто зростає.  Диверсифікованими стають вимоги до структури рекреаційних послуг.  В усіх сферах людської діяльності вартість роботи людей найвищої кваліфікації постійно зростає. Деякі галузі господарства відчувають брак висококваліфікованих спеціалістів. Отримуючи великі винагороди за роботу, все більша кількість людей змушена постійно й інтенсивно працювати. Вони не встигають відновлювати власні життєві сили і змушені шукати їх у організованих відповідним чином відпочинку і лікуванні. У наш час ставлення працівників до відпочинку трансформувалося від неусвідомленої до усвідомленої потреби [1]. 
Дослідження потреб у рекреації було проведене у формі опитування (анкетування),  яке складалось з  7 найпоширеніших питань. Анкетування – це вид опитування, який передбачає опосередкований збір первинної вербальної інформації за допомогою анкети, яку респондент заповнює самостійно. Використовували індивідуальне і групове роздаткове опитування, при якому респонденти отримували анкети безпосередньо з рук дослідника. 

Специфіка групового анкетування полягає в тому, що проводиться опитування невеликої (20-25 осіб) групи людей у спеціально відведеному місці у присутності анкетерів. Цей метод використовували  при  анкетуванні груп учнівської та студентської молоді, працівників сфери освіти та гостей міста. 

Нас цікавило, чи надають українці перевагу відпочинку в Карпатах, та чому саме Карпати. Результати досліджень свідчать, що основною метою відпочинку є рекреаційні властивості регіону, чисте гірське повітря та неймовірні краєвиди. Цікавою теж видалась відповідь, що українці повинні відпочивати у своїй країні, щоб долучитись до кращого розвитку економіки нашої країни. 

Серед основних чинників рекреації найбільш привабливими визначили такі: спокій – 20% респондентів, гірське повітря – 45%, мальовничі ландшафти – 25%, можливість займатися екстремальними видами туризму 10%.

Наступним було питання, яку категорію житла вибирають респонденти, враховуючи власну фінансову спроможність та вподобання. Лідером виявились приватні котеджі – 65%, готелі – 25%, намети – 10%. 

На питання щодо рівня  комфортності та оснащення номеру для проживання отримано відповіді: наявність швидкісного інтернету – 70%, душ, ліжко, чиста постіль – 20%, байдуже – 5%.

Також, ми поцікавились, які сувеніри привозять туристи з Карпат. Найпоширенішою відповіддю є дрібна сувенірна продукція, проте туристи віддають перевагу також і карпатським винам та чаю: сувеніри — 60%, місцеві алкогольні напої - 25%, карпатські чаї – 5%, нічого – 2%, інше – 5%.

Відповіді на питання щодо суми, яку туристи готові витрачати в день, отримали такі:  400-600 грн - 75%, до 400 грн  - 10%, 600-1000 – 10%, від 1000 грн – 5%.

Важливим для нас було питання, як туристи організовують, чи планують організацію рекреації: самостійно – 97%, через турфірму – 3%.

І останнє питання, що було запропоновано респондентам, які саме місця вони відвідують, планують відвідати, надають перевагу: м. Яремче – 60%, ТК “Буковель” - 20%, Ворохта – 5%, Татарів – 5%, Верховина – 5%, Косів – 2%, інше – 3%.

Зрозуміло, що питання даного анкетування прості й не охоплюють мету наших досліджень. Та це тільки один з етапів.

Перш за все варто зазначити, про необхідність сприйняття туристичної галузі України як доволі динамічної галузі, котра тісно пов’язана з тенденціями економічного розвитку нашої країни. Зокрема про тісний взаємозв’язок туристичної галузі з економікою зазначає вітчизняна дослідниця Кожухівська Р. [2]. 

В той же час,  туристична галузь надзвичайно конструктивно впливає на розвиток таких секторів економіки, як: 

- транспортну галузь, адже завдяки якісному транспортну забезпеченню можливим є не тільки забезпечити стале прибуття туристів, але й забезпечити надання додаткових послуг супроводу, підвищення якості додаткових послуг, що конструктивно впливатиме на подальший розвиток туризму, як в західному регіоні так і в Україні загалом;

- торгівельну галузь – завдяки сталому потоку туристів та розвитку туристичної галузі збільшуються, відповідно, об’єми продажу та зростає динаміка попиту і пропозиції не тільки на ринку продажу сувенірної продукції, але й загалом на ринку послуг. Адже в сучасному світі пересічний турист більш вимогливий, як до ринку послуг так і до ринку товарів, що продаються на певній туристичній території. Відповідно, завдяки збільшенню туристичного потенціалу окремих регіонів, збільшується і торгівельний баланс, що конструктивно впливає на розвиток економіки зазначених регіонів;

- формування вимог до якості продукції сільського господарства, що створює умови для перспективних тенденцій розвитку такого виду туризму, як еко - туризм та зелений туризм, що невід’ємно пов’язані із розвитком сільського господарства конкретних туристичних регіонів, не зважаючи чи це регіони західної України чи регіони півдня України.

- розвиток туристичної інфраструктури з врахуванням визначених оптимальних розташувань туристично-рекреаційних систем, соціокультурних і природно-рекреаційних об'єктів, оскільки конкурентоспроможність району, як і його привабливість для потенційних відвідувачів, посилюється при умові більшої концентрації унікальних рекреаційних ресурсів на його території [3, 88].

Попри конструктивну роль туристичної галузі в умовах сучасної України, варто також зазначити і негативні тенденції, що доволі деструктивно впливають на розвиток не тільки туризму, але й економіки загалом. Перш за все варто підкреслити, що як на туризм так і на економіку нашої країни  негативно впливає конфлікт на «Сході». До прикладу, Світовий банк опублікував результати свого дослідження «Ведення бізнесу 2014», у якому Україна зайняла 112-е місце з 189 країн [4, p. 3]. Через такі деструктивні тенденції бачимо низьку активність західних інвесторів, зокрема в туристичній галузі. Доволі неоднозначним залишається питання подальшого спаду економіки в глобальних масштабах, що також негативно впливає на економічну ситуацію в нашій державі у 2016 році. 

Як зазначає дослідник Дяченко Л., потрібно забезпечити пріоритетний розвиток туристичної галузі з обов’язковою підтримкою держави [5].

Вважаємо, що в подальшому дослідження туристичної галузі України та її взаємодії і рефлексії на економічну ситуацію буде актуальним, а прогнозування та планування цих тенденцій допоможе більш чітко проаналізувати усі негативні та позитивні сторони розвитку туризму в західному регіоні та Україні загалом. 
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