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ІНВЕСТУВАННЯ ІННОВАЦІЙ В ІНДУСТРІЮ ТУРИЗМУ
В сучасних умовах сфера туризму стала досить важливим соціально-економічним явищем глобального значення, одним із провідних напрямів соціально-економічного, культурного і політичного розвитку більшості держав.   

Модернізація української економіки також передбачає підвищення соціально-економічної ролі сфери туризму. Як наслідок, відбувається комплексоутворення специфічної структури економіки на основі системоутворюючої ролі туризму. У цих умовах підвищення рейтингових позицій туристичної привабливості країни є одним з важливих соціально-економічних завдань розвитку, необхідною умовою забезпечення розвитку туризму та успішної інтеграції у світовий туристичний ринок.

У цьому аспекті актуальним є дослідження туристичної привабливості як мультипоказника, в якому акумульовано сукупність показників туристичного потенціалу, що створює основу для його ефективного використання та обумовлює формування попиту на національні туристичні продукти.

Основною проблемою модернізації туристичного та рекреаційного потенціалу є неефективне його використання. Функціональна і територіальна структури туристичного і рекреаційного господарства регіонів України, залишаються незмінною.

Поміж проблем, що стримують модернізацію туристично-курортного та рекреаційного потенціалу в Україні, особливо на регіональному рівні, слід назвати також відсутність розгалуженої системи інформаційно-рекламного забезпечення діяльності галузі та туристичних представництв за кордоном. Візовий режим, митні та валютні перепони не сприяють вкладенню інвестицій в інфраструктуру туризму.

Актуальною проблемою є організація інноваційного маркетингу національного туристичного продукту. Відсутність повної, достовірної та актуальної інформації щодо туристичних ресурсів, конкурентних переваг вітчизняного туристичного потенціалу і цільових ринків унеможливлює формування належного іміджу країни в цій сфері, якісного національного продукту та проведення ефективних заходів з його просування. Обсяги фінансування заходів з просування національного туристичного продукту не забезпечують позитивного впливу на параметри туристичного потоку.
Ключовим фактором економічного зростання і поліпшення життя населення є широке впровадження в господарський оборот інноваційних продуктів і технологій. Розвиток інноваційного бізнесу є одним із пріоритетних напрямків української економіки. 
Основними напрямками формування національної інноваційної системи визначені:
- створення сприятливого економічного та правового середовища (створення сприятливого інвестиційного клімату);
-  побудова інноваційної інфраструктури;
- вдосконалення організаційно-економічного механізму державного сприяння розвитку туристичної галузі.

У 70-х роках ХХ століття у провідних промислово розвинених країнах були прийняті закони, які стимулювали як державну діяльність, так і діяльність підприємців, спрямовану на розвиток професійного та інтелектуального потенціалу робочої сили. Так, в Японії була впроваджена система «постійних маленьких поліпшень», названа Кайдзен. Вона спрямована на систематичне розвиток потенціалу підприємств з метою досягнення більш високих стандартів життєдіяльності фірми і особи. 
У США широке звучання набула система збалансованих показників, що дозволяє знаходити потенційні можливості розвитку фірми і використовувати їх для інноваційного прориву.
Особливо важливу роль покликані зіграти інновації у сфері індустрії туризму. Світова практика свідчить, що індустрія туризму по прибутковості і динамічності розвитку поступається лише видобутку і переробці нафти і газу. За даними Всесвітньої туристичної організації туристичний бізнес забезпечує 10% обороту виробничо-сервістного ринку та 5% всіх податкових надходжень. У країнах, що мають привабливі природно-кліматичні умови, туризм із суміжними галузями забезпечує до 90 % національного доходу. У цій сфері задіяно майже 7–8 % світових інвестицій. При цьому, згідно з прогнозами, до 2018–2020 рр. ця сфера економічної діяльності буде динамічно розвиватися і далі, забезпечуючи внесок у щорічне зростання світового ВВП не менше 3–4 % [1].

Членство України у Всесвітній туристичній організації значно підвищило імідж і авторитет нашої держави у туристичному співтоваристві, створило передумови подальшого розвитку національного туризму відповідно до тенденцій світового туристичного ринку із залученням до інформаційної мережі, прогресивних технологій, інвестиційних пропозицій, системи професійної підготовки, наукових досліджень, передових надбань найбільш розвинутих туристичних держав світу, відкрило нові можливості налагодження взаємовигідної співпраці з країнами-членами на всіх рівнях – двосторонньому, багатосторонньому, регіональному. 
Підприємства індустрії туризму та суміжних галузей народного господарства забезпечують роботою велику кількість людей, адже основним видом відпочинку для більшості жителів планети є туристичні поїздки і подорожі. Для багатьох держав, у тому числі і тих, які входять до категорії світових лідерів, індустрія туризму є найважливішим напрямком економічного розвитку, а у деяких головним джерелом фінансових надходжень.

Тому, і в Україні  необхідно більше уваги приділяти індустрії туризму, сприяти вдосконаленню інноваційних процесів у сфері туризму, сприяти створенню нових продуктів і послуг, нових технологій управління в туристичному бізнесі. Причому розвиток інновацій необхідно проводити як на рівні держави, так і на рівні самих підприємств індустрії туризму.

Туристичні організації в умовах ринкової економіки все більше усвідомлюють необхідність розробки нових продуктів і послуг і пов'язану з цим економічну вигоду. Завдяки своєму унікальному природному і культурному потенціалу, а також величезному інтересу туристів з далекого і ближнього зарубіжжя як до нового неохопленими напрямку, Україна має всі підстави для інноваційного розвитку туристичної галузі.

Важелями впливу держави на інноваційну діяльність туристичної індустрії є:
·  створення сприятливих умов для залучення вітчизняних та іноземних інвестицій в туристичну галузь;

· надання пільг активним організаціям і підприємствам, які впроваджують інновації;

· здійснення спеціальних податкової та кредитно-фінансової політик;

· вдосконалення амортизаційної політики;

· встановлення пріоритетних напрямів розвитку туристичної галузі.

Для формування інноваційної стратегії та подальшої реалізації інноваційних ідей у ​​сфері туризму (автоматизація, розробка програмного забезпечення, розробка нових видів туризму та нових туристичних маршрутів, новизни у послугах у сфері гостинності і т.д.) необхідна система управління інноваціями, що відповідає вимогам галузі та ринку. Ефективність створення нового туристичного продукту, темпи його розвитку визначаються інноваційною активністю у виробництві нового продукту, який або задовольняє зовсім нову потребу, або дозволяє розширити ринок споживачів. Інноваційна активність проявляється через інноваційний процес і є необхідною умовою економічного зростання та підвищення якості життя. Тільки наступальна і активна інноваційна політика могла б забезпечити нашій країні істотний прорив у науково-технічному розвитку, перевести її на якісно інший рівень життя. Це означає, що інноваційний потенціал повинен визначатися не тільки і не стільки імітаційної здатністю підприємств до сприйняття «чужих» нововведень і новацій, але і здатністю самим «творити майбутнє», виробляти самостійно поліпшують зміни і нові цінності.

Створення і розвиток нових технологій і сучасних підходів до управління туристичним бізнесом без інвестування не вирішити. Таким чином, створення сприятливого інвестиційного клімату для залучення вітчизняних і зарубіжних інвестицій першочергове завдання держави та бізнесу. Залучення інвестицій у створення і впровадження інновацій - це складний процес, що вимагає певних навичок і досвіду роботи. Для більш швидкого і успішного проходження процесу залучення інвестицій необхідно сприяння професійних фахівців, консультантів і підприємств, що мають досвід залучення фінансових інвестицій для створення інноваційних проектів і продуктів в індустрії туризму та суміжних галузей економіки.

Отже, тільки в умовах достовірності інформації про стан туристичного ринку і ресурсів розвитку індустрії туризму, прозорості державної політики підтримки туристичного підприємництва можна домогтися стабільних тенденцій розвитку сфери туризму в цілому. 
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