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Проблеми розподілу непрямих витрат на підприємстві

Одним із найважливіших об’єктів обліку на підприємстві є витрати.   Від  того,  наскільки  точно та своєчасно  вони  відображаються  в бухгалтерському обліку, прямо залежить точність і достовірність фінансового результату, який визначає підприємство. Формування і облік витрат виробництва є основним  та водночас складним  елементом  організації  та  розвитку виробничо-господарського механізму підприємства, які грають важливу роль у діяльності підприємства, адже вони пов’язані з формуванням собівартості продукції, яка випускається на підприємстві та визначенням ціни реалізації цієї продукції. 

Саме тому, підприємству слід ретельно вести облік витрат виробництва. Кожне управлінське рішення менеджера або особи, яка працює на керівних посадах ґрунтується на інформації, яка отримана за  певний період діяльності підприємства, в тому числі і про витрати виробництва.

Також менеджер приймає участь у виборі методу калькулювання та визначення непрямих витрат, які потім вплинуть на загальне значення витрат на виробництво.
При визначенні  показника  собівартості  особливої  ваги  набуває  розподіл  непрямих  витрат  між  об’єктами  калькулювання, адже від адекватного розподілу непрямих витрат залежить достовірність оцінки  запасів готової  продукції, незавершеного виробництва і напівфабрикатів і, зрештою, фінансового  результату. Розподіл витрат впливає також на оцінку ефективності функціонування  окремих підрозділів.

Непрямі витрати складаються із загальновиробничих, допоміжних та обслуговуючих витрат, які неможливо віднести до конкретного об’єкта обліку і які безпосередньо  мають відношення до  виробництва (виконання робіт, надання послуг).
Непрямі витрати (накладні витрати) прийнято поділяти на виробничі накладні витрати та невиробничі накладні витрати.

До виробничих накладних витрат відносять загальновиробничі витрати. Сума таких витрат розподіляється відповідно до обраної бази розподілу на види продукції і включається при формуванні виробничої собівартості продукції. 

До невиробничих накладних витрат належать адміністративні витрати, витрати на збут, інші операційні витрати. Ці витрати не підлягають розподілу на види продукції, а в кінці періоду списуються на фінансові результати. Відповідно до чинного законодавства невиробничі витрати не можуть включатись до виробничої собівартості виготовленої продукції, проте сума цих витрат включається до повної собівартості одиниці виготовленої продукції.

Більшість вчених вказують на наступний алгоритм розподілу непрямих витрат: 

1. Вибір об’єктів обліку, на  які відноситимуться непрямі витрати. 

2. Накопичення витрат, які підлягають розподілу між  об’єктами обліку.

3. Пошук бази розподілу непрямих витрат.  

Результати аналізу витрат виробництва та реалізації продукції (робіт, послуг) і калькулювання собівартості продукції (робіт, послуг) є важливим засобом виявлення виробничих резервів, постійного контролю над використанням матеріальних, трудових і підприємства з метою підвищення ефективності діяльності підприємства. Одним із найважливішим аспектом аналізу витрат є проблема розподілу виробничих витрат з різним елементам (сегментам) підприємства. У якості сегмента можуть виступати продукція, структурні підрозділи, види виробництв чи збутові території. Науковий практичним інтерес викликають ті принципи, виходячи з яких менеджери вибирають той чи інший метод розподілу.

Побудова обліку виробничих витрат і вибір методів калькулювання собівартості продукції (робіт, послуг) значною мірою залежить від особливостей галузі функціонування, типу, і виду виробництва, характеру, їх організації та технологічного процесу, розмаїття вироблюваної продукції, виконуваних робіт, надання послуг, масовості випуску, об’єктів калькулювання, структури підприємства міста і інших умов. Ці умови визначають порядок документального оформлення витрат, угруповання і систематизації даних первинних документів, побудова аналітичного обліку, способи обчислення собівартості конкретних видів продукції (робіт, послуг).

Розподіл змінних витрат зазвичай проводяться прямим шляхом, оскільки вони безпосередньо пов’язані з конкретною сегментом чи аспектом діяльності. Прямі витрати застосовуються до конкретного продукту. Непрямі витрати не можна віднести до витрат окремого виду продукції, тому вони розподіляються між об’єктами витрат виходячи з міркувань логіки, наприклад, розподіл орендної плати пропорційно площі приміщення, займаного структурним підрозділом [1, с. 86].
При акумуляції витрат визначаються фактичні витрати відповідно до програми виробництва, центру витрат чи номером замовлення, призначених з метою обліку, і планування. Потім всі накопичені витрати слід віднести на відповідні сегменти діяльності, такі як структурні підрозділи, продукти виробництва, обслуговуючі території.

База для розподілу  витрат зазвичай зберігається незмінною протягом тривалого періоду часу,  оскільки вона є невід’ємною частиною облікової політики підприємства.  Обрана база розподілу  повинна точно відповідати характеру витрат, тобто мати характер прямої дії. Тільки в цьому  в ипадку можливе одержання реального показника собівартості.  необхідно добиватись чіткого  розуміння процесу розподілу, що дає змогу використовувати відповідні алгоритми, формули тощо. Вважаємо, що найбільш оптимальним для прийняття управлінських рішень щодо  розподілу  ресурсів, ціноутворення тощо є критерій причинно - наслідкового зв’язку, оскільки він дозволяє  одержати результати, які найбільш точно відображають реальну ситуацію на підприємстві. На  основі даного критерію розроблено бази розподілу непрямих виробничих витрат між підрозділами  основного і допоміжного виробництва. За базу розподілу зазвичай беруть одиниці виготовленої продукції, кількість працюючих працівників, площі виробничих приміщень, прямі витрати на оплату праці в гривнях і людино-годинах, показники вироблення продукту в машино-годинах. Оскільки база розподілу витрат є об’єктом виробничої політики, то вона не змінюється, але може переглядатися протягом певного періоду [2, с. 125]

При виборі бази розподілу керуються однією з наступних критеріїв:

1. Отманнням вигоди. Витрати можна розподіляти з одержаних вигод.

     Так, загальні витрати рекламу розподіляють за обсягом продажу,   

     досягнутими окремими підрозділами. Витрати на обігрів приміщень 
     можуть розподілятися залежно з підрозділами площі.

2. За принципом рівних прав. Витрати можна розподіляти в однакових обсягах за підрозділами, продукції і на ін.

3. Причинно-наслідковою залежністю. Встановлення причинно-наслідкового зв’язку дозволяє співвіднести об’єкт витрат з понесеними витратами. При  визначенні цього критерію вивчається взаємозв’язок між певними видами витрат та його чинниками. Непрямі витрати, які мають загальний чинник витрат, об’єднують у однорідні сукупності, для кожної сукупності непрямих витрат вибирають відповідну базу розподілу. Саме тому витрати на зберігання матеріалів можуть розподілятися пропорційно маси матеріалів, а витрати контролю якості готової продукції – залежно від часу, витраченого на перевірку якості кожного виду продукції.

4. Можливості у забезпеченні покриття витрат. Витрати можуть також розподілятися з урахуванням можливостей об’єкта покривати певні витрати. Прикладом служить розподіл витрат за заробітною платою керівним працівникам підприємства між її відділеннями пропорційно прибутку кожного відділення.

Отже, залежно галузі функціонування, організації виробничої діяльності, організаційної структури підприємства керівництво підприємством може використовувати чи поєднання кількох із перелічених вище критеріїв. Також керівництву підприємства необхідно своєчасно обрати метод обліку і калькулювання витрат, який найкраще підходить для цього підприємства та відповідає способу виробництва, і якого підприємство буде і надалі дотримуватися. 
Література:
1. Атамас П.Й. Управлінський облік: 2-ге вид. Навчальний посібник – К.: Центр учбової літератури, 2009. – 440 с. 

2. Нападовська Л.В. Управлінський облік: Підруч. для студ. вищ. Навч. Закл. – К.:Книга, 2004. – 544 с.
3. Остапенко  Я.О.  Облік  витрат  на  виробництво  та  собівартість продукції  в  ринкових  умовах.  /  Я.О.  Остапенко.  //  Науковий  вісник Національного університету ДПС України (економіка, право). – 2010. - №2  (49)

Науковий
керівник:
кандидат економічних наук, доцент Руденко О.В.
