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МЕРЕЖА ІНТЕРНЕТ ЯК ІНСТРУМЕНТ РЕКЛАМИ

В час, коли інформаційний простір переповнений рекламними повідомленнями, що призвело до зниження рівня споживання рекламного продукту, на допомогу приходить такий інструмент реклами як інтернет-реклама. Це відносно новий напрямок реклами, який виник лише на початку 1990-х років.
Технологічні можливості глобальної мережі відкривають широкі можливості для просування рекламної продукції різних сфер виробництва, тому актуальним буде дослідити особливості типів та видів інтернет-реклами, що тільки починають запроваджуватися в Україні.
Аналіз останніх публікацій показує підвищений інтерес з боку науковців в осмисленні специфіки теоретичних основ і практичних аспектів розвитку інтернет – маркетингу в Україні. Різні аспекти розвитку Інтернет реклами розглядали в працях таких вчених: Р. Зефа, Б. Аронсона, Годин А. А., Годин А.М., Комаров В.М. У наукових колах України це питання досліджували такі вчені: І. Литовченко, С. Ковальчук, І. Дубинский, М. Окландер, Ю. Багрин, А. Длигач, Н. Писаренко, В. Пилипчук, В. Полонець та інші.
В опублікованому у серпні 1999 р. другому виданні книги Р. Зефа і Б. Аронсона «Реклама в Інтернеті» наводиться два визначення:«Інтернет-реклама - конвергенція традиційної реклами і маркетингу прямого відгуку»;«Інтернет-реклама - це конвергенція брендинга, розповсюдження інформації і продажів — усе в одному місці» [2,78].
Тож, інтернет-реклама є ефективним інструментом просування товарів і послуг, а також створення відповідного іміджу фірми/підприємства/організації. На відміну від звичайної реклами інтернет-реклама має ряд переваг: легкий вплив на вузьке коло цільової аудиторії, скорочення відстані між рекламодавцем та споживачем, легка доступність для споживача (інтернет-реклама, як і сам інтернет стає більш масовою з кожним роком), доволі часто буває прихована, вона не нав'язує товар чи послугу, а начебто радить скористатися ними, розмовляючи зі споживачами звичайною людською мовою, а не мовою маркетингу, є більш дешевою для рекламодавця ніж інші традиційні засоби розміщення реклами, рекламна кампанія в інтернеті — процес, яким нескладно керувати.
Але інтернет-реклама має і свої недоліки, перелік яких звичайно менший ніж переваг: зниження довіри з боку споживачів через бурхливий розвиток фіктивних пропозицій, конфлікти між продажами через Інтернет і традиційними каналами реалізації товарів, різна ефективність для різних видів товарів/послуг, обмежені можливості подачі реклами, чимало етичних проблем пов'язаних з засміченням інтернет-простору, а також недостатнє законодавче забезпечення та регулювання з боку держави, не всі громадяни України на даний час мають доступ до інтернету. 
Для створення інтернет-реклами використовують різні графічні формати. Графічні формати розрізняються за видом збережених даних (растрова, векторна і змішана форми), за допустимим обсягом даних, параметрами зображення, зберігання палітри, методикою стиснення даних, за способами організації файлу (текстовий, двійковий), структурою файлу (з послідовною або посилальної (індексно-послідовною) структурою) і т.д [1, 59]. 
Інтернет реклама передбачає використання ряду інструментів, які раніше були не доступні. Серед них: банерна, мобільна, відео реклама, реклама в соціальних мережах (facebook, vkontakte, linkedin, profeo), вірусна, контекстна, пошукова реклама та ін. 
Банерна реклама - це один з найефективніших і найпоширеніших способів реклами в інтернеті, який дозволяє рекламній кампанії швидко стартувати, і так само швидко її зупиняти.
Контекстна Реклама розміщується в результатах пошуку пошукової системи, відповідних тематиці пошукового запиту, або на веб-сторінках, які відповідають тематиці рекламного оголошення. Існує декілька великих систем контекстної інтернет - реклами. В Україні найпопулярнішими є Google AdWords, Yandex.Direct, Метаконтекст та Бегун.
Комплекс заходів для підняття позицій сайтів результаті видачі пошукових систем за певниими запитами користувачів - це пошукова оптимізація (search engine optimization, SEO) [5].
В наш час соціальні мережі - найпоширеніший спосіб проведення вільного часу, при чому різнопланової аудиторії, як за віком, так і за інтересами, соціальним статусом. Тому так реклама надає унікальні можливості: можливість демонстрації інформації безпосередньо зацікавленій цільовій аудиторії (таргетинг), створення власної площадки (сторінки, групи), а також соціальні мережі дозволяють проводити приховану маркетингову кампанію.
Неймовірних обертів з кожним днем набирає розвиток мобільної реклами, яка забезпечує просування за допомогою мобільних додатків. Поскільки телефон є фактично у кожного, такий канал охоплює максимальну кількість аудиторії.
Перевагою відео реклами є те, що вана часто розміщується на популярних відеохостингах, таких як YouTube, Vimeo та ін, що також забезпечує велику кількість переглядів.
Для ефективного просування товару/послуги в інтернеті, найбільш оптимальний варіант - це комплекс різних інструментів, вибір яких залежить від мети,бюджету та специфіки товару/послуги.
При реалізації будь-якої рекламної кампанії, в тому числі й інтернет-кампанії одним з ключових моментів є побудова стратегії, так званого медіаплану. Основна задача медіапланування – отримати якомога більшу ефективність від реклами за мінімальні затрати.
Обов'язковою умовою медіапланування є оцінка ефективності проведеної кампанії, яка включає в себе технічні, економічні, організаційні та інші аспекти. 
За кожним критерієм ефективності в ході рекламної кампанії проводяться оцінки і відповідно до них вживаються необхідні заходи з коригування, розвитку і вдосконаленню системи маркетингу. Відповідно до цього виділяють наступні групи параметрів ефективності: економічні (оцінка економічної ефективності), організаційні (ступінь інтеграції нової інформаційної системи з існуючою діяльністю підприємства/фірми/організації), маркетингові (ефективність проведення маркетингової програми реалізації і просування).
Таким чином, Інтернет являє собою унікальну комунікаційну систему, яка допомагає фірмам/організаціям налагоджувати прямі контакти з покупцями продукції, виводячи відносини з ними на новий рівень, що дозволяє одержувати оперативну інформацію про кон'юнктуру ринку й зміни в структурі споживчого попиту. Звичайно, для ефективної комунікації в процесі ведення бізнесу необхідно використовувати весь комплекс маркетингу та інші рекламні інструменти. 
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