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АНАЛІЗ РИНКУ СПОРТИВНИХ ТОВАРІВ
Вступ 
Професійний спорт потребує професійного підходу. В досягненні спортивних результатів не буває дрібниць, а спортивна  екіпіровка є одним з резервів покращення результатів спортсменів. В статті до існуючої класифікації  категорій брендів спортивних товарів запропонований розподіл за марками спортивних товарів та здійснено аналіз  фірм – виробників спортивної форми для командних видів спорту з м’ячем. 
Спортивний одяг, як частина екіпірування спортсмена, з’явився не так давно, але за період з ХІХ по сьогодні пережив блискавичний розквіт.  Якщо для побутового одягу повинні були пройти століття, перш ніж чоловіки перестали носити сукні, а жінки одяглись в штани, то в секторі спортивного одягу винахідливість і оновлення форм і матеріалів протягом останніх 150 років були стрімкими.
Постановка проблеми
Якщо спочатку спорт розглядався як вид розваги, і спеціальний одяг для нього не передбачався (для занять використовували повсякденний одяг), то з розвитком індустрії моди та спорту як стилю життя, спортивний одяг став опорою світового маркетингу. Тепер спорт та його зірки формують стиль повсякденного одягу для молоді та пропагують активний та здоровий  спосіб життя. В даний час заняття спортом перейшли на високий професіональний рівень, і у відповідності з цим, великого значення набула екіпіровка. До самої форми та матеріалів, з яких вона відшивається, вимоги стають більш жорсткими.
Важливими науковими підходами в розробці спортивного одягу є обґрунтування технічних, технологічних та економічних рішень, які приймаються при проектуванні. Велика різноманітність матеріалів, відмінних за своїми характеристиками, ускладнює прогнозування властивостей пакету матеріалів в умовах активного використання під час гри та здійснення комплексної оцінки якості виробів. 
Рід науковців присвятили увагу проблемам проектування спортивного одягу. Так, Крединець Н.Д. [1] було здійснено комплексну оцінку якості нових трикотажних полотен спортивного призначення і розроблено рекомендації щодо його покращення. Кравцовою Л.В., Мельничук Л.П. та Свідерською А.В. [2] було досліджено механізм зношування матеріалу спортивного одягу та встановлено закономірності по підвищенню їх зносостійкості в процесі експлуатації. Ткаченко Л.В. та Гущенко П. присвятили увагу аналізу ринку спортивних товарів України та чинникам його подальшого розвитку [3].
Спортивний костюм – це регламентована правилами змагань форма одягу, яка прийнята для певного виду спорту. Крім спортивного костюма, до спортивного одягу може відноситися одяг, який використовується спортсменами на тренуваннях, а також вироби для масових занять фізичною культурою. Спортивний одяг включає в себе значну кількість виробів. До спортивного одягу відносять: 
1. білизняні вироби: майки, труси, плавки, купальники, трико; 
1. верхні вироби: куртки, штани, фуфайки, сорочки, костюми, комбінезони, штормівки; 
1. утеплені верхні вироби – утеплені куртки, утеплені штани, утеплені  костюми і так далі.
Кожен з вищеназваних видів виробів є характерним для конкретних видів спорту.
Номенклатура  спортивних товарів нараховує декілька тисяч найменувань, а їх продажем у світі займається велика кількість фірм. Існують різні види класифікацій фірм, які призначені полегшити статистичну роботу щодо позиціонування фірми на ринку. 
Не менш важливим елементом позиціонування ринку є визначення масштабів бренду. Такий підхід дозволяє розподілити існуючі марки спортивних товарів на чотири основні категорії.
Результати досліджень
Розроблена схема (рисунок 1) унаочнює категорії брендів з наведеними марками спортивних товарів, що спрощує визначення та пошук потенційних замовників та партнерів.
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Марки спортивних товарів у відповідності до категорії бренду
)



















Перша (І) категорія брендів – рівень мегабрендів. До їх числа відносять ті бренди, які відповідають наступним вимогам: світова присутність, мультисегментність (наявність в асортименті одягу, взуття і інвентарю для декількох несхожих видів спорту), генерування інновацій, наявність професіональних ліній, спонсорство (персональне і командне).
Друга (ІІ) категорія об’єднує міжнародні бренди, які не мають мультисегментного позиціонування.
Третя (ІІІ) категорія – національні (країна) і регіональні (Центральна Європа, Середня Азія, Південна Америка, Урал і т.д.) бренди, які закріпилися на відповідних ринках.
Четверта (ІV) категорія включає локальні, місцеві бренди. Для України це марки, які випускаються місцевими постачальниками.
Баскетбол, як вид спорту, є досить молодим. Від 1891 року завойовуючи все більше прихильників, він на сьогодні поступається за популярністю тільки футболу. 
На сьогодні на ринку найвідоміші в світі бренди, які займаються розробкою та виготовленням баскетбольні форми це Nike, AND 1, UNK, Spalding, Champion, Macron.
Nike – американська компанія, всесвітньо відомий виробник спортивного одягу  і взуття. Штаб-квартира – у місті Бівертон (штат Орегон). На думку аналітиків, на частку компанії Nike припадає майже 95% ринку баскетбольної атрибутики. У 2008 році в компанії було зайнято більше 30 000 чоловік по всьому світу. Бренд оцінюється в $ 10,7 млрд і є найбільшою торговою маркою в спортивній індустрії [4].


Spalding – американська компанія, всесвітньо відомий виробник спортивних товарів заснована Альбертом Спалдінга в Чикаго, штат Іллінойс, в 1876 році і в даний час з штаб-квартирою в місті Спрінгфілд (Массачусетс). Компанія спеціалізується у виробництві м'ячів та інвентарю для багатьох видів спорту: баскетбол, бейсбол, футбол, софтбол, волейбол, американський футбол, лижі і гольф. Spalding – офіційний баскетбольний постачальник Національної баскетбольної асоціації і жіночої національної баскетбольної асоціації (WNBA), офіційний постачальник баскетбольних щитів для НБА і Національної університетської атлетичної асоціації (NCAA), офіційний волейбольний постачальник туру KingoftheBeach, офіційний постачальник футбольного м'яча для ліги MISL і постачальник для Американської футбольної ліги (AFL) і PopWarner [5]. 
Champion – американський бренд, що спеціалізується на виробництві спортивного одягу. Є дочірньою маркою компанії HanesBrandsInc і одним з її найбільших брендів. Продажі товарів від Champion здійснюються в 60 країнах світу [6].
Мacron – італійська компанія, утворена в 1971 році.З 1997 року під брендом Мacron компанією виготовляється спортивний одяг для командних видів спорту: футболу, волейболу, баскетболу, бейсболу. З 2005 року Macron розширив свої кордони, крім Італії та Європи про бренд дізналися в США, Канаді.Спортивний одяг від Macron відрізняється сучасними технологіями: від поліморфного складу тканини до різнобічних дизайнерських рішень. Продукція Мacron реалізує ту якість і комфортність спортивного одягу, яка знаходить своє визнання і в професійному, і в аматорському спорті [7].
MIZUNO – японська компанія, утворена в 1906 році. Компанія займається розробкою оптимальних технологій, стильного дизайну і дослідженнями останніх інновацій у світі спортивного одягу і взуття. На сьогоднішній день компанія є однією із самих великих виробників спортивного одягу і взуття в світі. Це 14 фабрик, 5 тисяч чоловік, більше 2 міліардів доларів обороту і офіціальні представники в Токіо, Мюнхені, Парижі, Атланті, Лондоні і Шанхаї. Корпоративна філософія компанії: «Вносити свій внесок в розвиток суспільства, пропагандуючи спорт і якісні спортивні товари».
ASICS – японська компанія заснована в 1949 році Кіхачиро Оніцука. Сьогодні штат компанії ASICS нараховує майже 5000 співробітників по всьому світі, в тому числі 500 працівників в Європі. Компанія займає п’яте місце в списку найбільших світових спортивних брендів. Бренд ASICS – номер 1 серед брендів професіонального бігового взуття в Європі, який відрізняється найбільш високою ступенем споживацької лояльності.
MIKASA – компанія зародилася в 1917 році, саме в цьому році в Японії з’явилася компанія, яка подарувала світові знамениті м’ячі MIKASA. Пройшовши шлях від невеликої компанії Masuda  Rubber Industry до Mikasa Corporation, в склад якої входять чотири дочірні компанії в кожній із частин світу, дві власні фабрики, науково - дослідницький комплекс і дизайнерське бюро, Mikasa як і раніше слідує визначеній для себе місії «Високі технології на службі у спорту».
ООО «Сфера» – самарський  виробник спортивної форми і супровідного одягу під ТМ «FORMA». Їх корпоративна філософія «Нові тенденції в виробництві спортивної форми, вдосконалення застосовуваних технологій і індивідуальний підхід до кожного спортсмена». При виготовлені спортивного одягу використовуються сучасне обладнання, тканини і фурнітура, які відповідають сучасним стандартам якості, що робить вироби технологічними, функціональними і дозволяє їх продукції залишатися доступною.
Висновки 
Загострення конкуренції на ринку спортивних товарів стимулює фірми - виробники до активного наукового пошуку та впровадження новітніх технологій при розробці продукції. Здійснена структуризація інформації щодо фірм – виробників  спортивного одягу, взуття  та атрибутики оптимізує пошук товарів відповідного асортименту та якості.
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